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Cartea intitulata ,,Structuri moderne ale consumului european” (aparuta in
anul 2001, la Editura GENICOD), avand ca autor pe dr. Mariana Stanciu, incearca
sd surprindd amplul proces de modernizare in tarile Uniunii Europene,
manifestarea unor aspiratii comune privind conditiile de munci, educatie si
sanatate publica si, nu in ultimul rand, consumul de bunuri si servicii.

Trecerea succesiva la economia de piatd, in Europa anilor '90, precizeaza
autoarea, reflecta gradul de constientizare al tensiunilor politice, sociale si
economice existente n anii comunismului de catre mai multe populatii autohtone.
Disponibilitatea pentru infaptuirea reformei economice si ritmul transformarilor
sunt un ecou al acestei ,,desteptari”.

Cunoasterea si analiza subiectului — structuri moderne ale consumului
european — au permis autoarei dr. Mariana Stanciu sd elaboreze o lucrare
structuratd pe sapte capitole, dupa cum urmeazi: 1. Problemele consumului si
revenirea la economia de piatd in centrul si estul Europei; 2. Delimitari conceptuale
privind teoria consumului de bunuri si servicii; 3. Premise actuale ale modului de
consum european; 4. Caracteristici ale modului de consum vest-european; 5.
Principii ale unor sisteme actuale de protectie sociald din Europa de Vest; 6.
Europa Centrala si de Est — premise ale consumului de bunuri si servicii in ultimele
doud decenii socialiste si in anii tranzitiei cu ajutorul acestora; 7. Modul de consum
din Romania moderna.

in primul capitol se fac referiri la anumite surse de date si publicatii folosite
de autoare in descrierea si analiza obiectivului propus. Sunt analizate cu ajutorul
acestora anumite populatii, ce locuiesc in spatiul european.

In capitol se aduce in atentia cititorului esecul economiei socialiste din Estul
Europei, care a contribuit la 0 mai mare deschidere spre structurile moderne ale
economiei de piatd si spre legea de bazd ce da viata acestui tip de economie,
mecanismul cererii i ofertei de bunuri i servicii.

Capitolul 2 se centreazd pe urmatoarele subiecte: complexitatea conceptului
de consum, functiile si factorii de influenta, modelele de comportament in ceea ce
priveste consumul, delimitari ale teoriei consumului de bunuri si servicii la nivel
european, dar §i pe teritoriul tarii noastre, in functie de venituri, traditii, cultura,
obiceiuri etc.

Functia sociald a consumului — ni se spune — deschide numeroase paliere de
analizd demne de mentionat: stratificarea sociald, aspectul comunicational,
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imaginativ, etno-cultural etc. In acelasi capitol sunt prezentate modelele de
consum de referintd, in literatura de specialitate, printre care: Pavlov sau cum mai
este denumit modelul invatarii, Marshall, Veblen, D.C. Clelland, Freud, Reisman,
Bourdieu, precum si factorii de influentd sau motivele care stau la baza
comportamentului de consum. Sunt amintite §i analizate urmatoarele: structura
calitativa a cererii, nivelul veniturilor si repartitia lor, factorii demografici, sociali,
economici, culturali conjuncturali etc. ce influenteaza consumul. Bunurile de
consum cu ierarhia lor simbolica subtila. In special cele cu o puternica conotatie
culturala sunt de naturd sa marcheze stadiul sau gradul de progres pe care un
anumit consumator l-a realizat pe scara socioeconomicd, la un moment dat. Ele
vorbesc despre ansamblul mijloacelor pe care consumatorul respectiv le poate
utiliza pentru a-si procura bunurile de consum, cat si pentru a se bucura de
consumarea lor.

Poate ar fi fost bine de mentionat si V. Pareto, initiatorul teoriei optimului
partial, care nuanteaza semnificatia cumpararii unui produs de consum de pe piata,
prin inlocuirea termenului de utilitate — folosul ce rezultd dintr-un bun economic
pentru individ — cu cel de ofelimitate care indica dorinta si placerea individului
decurgand din acel bun.

De obicei, modelul de consum adoptat tinde sd raspunda atat necesitatilor
innascute ale receptorilor, cat si celor dobandite de-a lungul vietii. Interferenta intre
estetic, moral si util, afectivitatea §i capacitatea de admiratie fatd de un model
implicd o anumitd disponibilitate interioara fatd de acesta. Veniturile, ne spune
autoarea, constituie expresia deplind a accesului la consum, ele reprezentdnd baza
evaluarii nivelului saraciei si al inegalitatilor sociale sau, dimpotriva, al avutiei si
prosperitatii.

Capitolul se incheie cu o prezentare teoretica a celor doud concepte diametral
opuse — sardcia si bundstarea sociald — care prin existenta lor determind consecinte
specifice pentru dimensionarea sanselor de viata si afirmarea personalitatii umane.

»Premise actuale ale modului de consum european” se intituleazd al
treilea capitol al lucrarii. El trece in revista indicatori importanti demografici din
spatiul european, nivelul de urbanizare si densitatea populatiei, angajarea in munca
in cateva dintre tarile in tranzitie, structura populatiei ocupate pe principalele
ramuri in unele tari europene, PIB/locuitor, dinamica produsului intern brut real,
contributia sectoarelor economice la crearea PIB si productia industriald ca resurse
ale nivelului de trai. Ca o consecinta directd a indicatorilor macroeconomici mai
sus mentionati, scdderea salariului real in Europa Centrald si de Est pana la mai
mult de jumatate comparativ cu anul 1989 a determinat o deteriorare a standardului
de viata si cresterea saraciei.

In capitolul ,Caracteristici ale modului de consum vest-european”
autoarea se refera in special la practicile de consum si stilurile de viata cele mai
raspandite in randul claselor de mijloc din Europa Occidentala.
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Acest capitol se concentreazd pe chestiunea locuintei si a conditiilor de
locuit, pe obiectele din sfera domestica, corpul uman si inzestrarea garderobei, pe
consumul alimentar, $i nu numai; in Incheiere ni se prezintad consumul de servicii.

Aici este mentionat sociologul A. Forty (1986) care sustine ca locuinta
secolului 19 avea un rol oarecum diferit de aceea a secolului 20. Daca in secolul 19
locuinta viza mai ales bunastarea morald a utilizatorului, in secolul 20 ea se
adreseaza mai mult nevoilor de bunastare fizica. Conceptul de casd/locuinta/camin
familial a evoluat in timp, devenind mai mult un loc al satisfactiilor fizice decat un
loc al satisfactiilor estetice. Astfel, o locuinta curata, in care domneste ordinea si
prospetimea exercita asupra membrilor familiei o influenta psihologica benefica, cu
o abordare optimistd a realitatii §i respectarea dreptului de proprietate. Perioada
moderna, ne spune autoarea, cultivd bunastarea fizicd, prin confortul caminului,
aceasta devenind o problema de interes national pentru multe state europene.
Schimbarea culorilor in camere, inlocuirea maroului sau rosului din baie si
bucatarie cu alb sau alte culori deschise vorbesc despre cresterea interesului
europenilor pentru hegemonia igienei personale si a locuintelor.

Si in privinta achizitiondrii si utilizarii bunurilor de folosinta, a obiectelor de
imbracaminte §i incaltiminte, a bunurilor alimentare si de servicii autoarea
incearca sa surprindd istoria si filozofia vietii si consumului pe categorii de
populatie, clase sociale, incepand cu secolul 19 si terminand cu perioada moderna,
unde lumea vestimentara pare a se indrepta spre un taram al detasarii de tot ce
inseamna icoand, semn sau certitudine; practicile moderne de consum alimentar in
tot spatiul european, dimpotriva, aseaza la baza tot felul de ratiuni si restrictii, iar
serviciile sociale par a cduta solutii pentru problemele tuturor celor interesati din
cadrul unei anumite comunitati sociale, de tipul: serviciilor vietii cotidiene
(serviciile menajere, gradinaritul, asistarea comunitara a persoanelor in varsta sau
dependente, supravegherea copiilor, asistentd la Invatitura si educatie, cursuri
ajutatoare, lectii particulare); de ameliorare a habitatului (revalorificarea spatiilor
urbane colective, mentinerea sau restabilirea micului comert, asigurarea securitatii
bunurilor si a persoanelor, transporturile locale); culturale si recreative (punerea in
valoare a patrimoniului cultural local, incurajarea turismului); de mediu
(gestionarea deseurilor menajere, distributia apei potabile, iIntretinerea spatiilor
verzi etc).

in capitolul 6 — ,,Premise ale consumului de bunuri si servicii in ultimele
doua decenii socialiste si in anii tranzitiei” — accentul cade pe procurarea de
venituri: din munca, indirecte si din transferuri sociale (pensii, indemnizatii pentru
diverse situatii de necesitate) etc., care au suferit ca urmare a exploziei preturilor,
diminuand puterea lor de cumparare. Sunt furnizate date comparative — privind
procurarea produselor de larg consum — cu celelalte tari din Europa Centrala si de
Est: Bulgaria, R. Ceha, Ungaria, Polonia, Rusia.

Ultima parte a lucririi intitulatd ,,Modul de consum din Roménia
modernd” are ca subcapitol central ,Tranzitia la economia de piatd. Un nou
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experiment macrosocial”. Cu referire la teritoriul tarii noastre sunt mentionate
stiluri de consum, momente semnificative ale formarii pietei interne romanesti cu
institutiile specifice acesteia, dar §i protectia consumatorilor de produse si servicii
de pe piata.

Autoarea face si o trecere 1in revistd a principalilor indicatori
macroeconomici, cum ar fi: produsul intern brut intre anii 1989-1999, produsul
intern brut pe cap de locuitor in evolutie 1990-1999, investitiile brute, balanta de
plati externe a Romaniei, structura ocupationald a populatiei, care ne ajutd sa
intelegem ce s-a intdmplat pe parcursul a zece ani de trecere la mecanismele
economiei moderne de piatd si cu ce costuri sociale sunt suportate acestea de cea
mai mare parte a populatiei din tara noastra.

Efectele transformarilor economice, sociale si institutionale derulate in
decursul a zece ani sunt resimtite din plin de consumatorii de bunuri §i servicii,
care percep bogatia existentd pe piatd, dar care nu se pot bucura in aceeasi masura
de ea in calitate de consumatori directi, datoritd inflatiei ce a presupus erodarea
veniturilor §i a altor economii ale populatiei si scaderea puterii lor de cumparare.

Fenomenul de saracire a populatiei analizat pe medii, pe tipuri de gospodarii,
pe categorii de venituri, dupd statutul ocupational al capului de gospodarie si
dimensiunile proprietatii funciare si alte aspecte regionale legate de acest fenomen
pun incd o datd in evidentd preocuparea autoarei de a surprinde Intreaga
complexitate i diversitate de situatii la nivelul economiei romanesti si al populatiei
Romaniei aflata, chiar dupa zece ani, intr-o situatie destul de delicatd si incerta.
Aceste analize sunt prezentate in subcapitolul ,,Caracteristici distinctive ale
gospodariilor roméanesti la sfarsit de secol” unde este pusd in discutie situatia
economica a salariatilor, taranilor, patronilor, somerilor, pensionarilor dupd anul
1990, odata cu liberalizarea preturilor, explozia inflatiei si diminuarea veniturilor
reale ale gospodariilor, avand efecte negative asupra evolutiei consumului
populatiei din Romania.

Se evidentiaza efortul deosebit facut de autoare in consultarea unei bogate si
diversificate bibliografii in vederea elaborarii si aprofundarii cartii publicate.
Lucrarea se dovedeste a fi ca o enciclopedie pe un domeniu larg si complex, iar
materialele care au stat la baza elaborarii ei au fost din plin si bine valorificate.



