MODURI $I STILURI DE VIATA IN ROMANIA

Evolutii si tendinte actuale sub impactul mass-media

PETRU PANZARU

O TEMA VECHE CU DIMENSIUNI NOI. REPERE CONCEPTUALE

Dupa ce, in anii "80, problematica modurilor si stilurilor de viata, sub-
sumati - de regula - tematicii CALITATII VIETII, s-a bucurat de o atenfie con-
siderabili (a se vedea bibliografia selectivi prezentati in subsoluri), de aproape un
deceniu subiectul a disparut din cadmpul preocuparilor de cercetare teoretica,
metodologica si aplicativd. $i aceasta, In ciuda faptului ci in respectivul interval s-
au produs schimbdri structurale in intreaga viatd sociald, politici, economica,
culturala si mentala din Romania, ca efect al Revolutiei din decembrie 1989.

Tranzitia de la un regim politic totalitar la unul democratic, de la economia
centralizata la economia de piata, de la mono la pluri partidism, de la penurie si
uniformitate mediatica la o "opulentd” informational-comunicationald in conditii de
totala libertate a presei - are repercusiuni variate si diferite asupra modurilor §i
stilurilor de viatad ale tuturor categoriilor sociale,.asupra modurilor de géndire si
actiune ale tuturor cetifenilor tarii. } _

Desi este prematur s3 se vorbeascd despre o MUTATIE generalizatd in
modurile §i stilurile de viatd din Romania contemporana, totugi s-au petrecut §i se
produc schimbari semnificative §i tendinte majore spre polarizare in modurile de a
intelege §i trai viata, sub impactul reformei (a reformelor din structurile economico-
sociale, din sistemul politic si juridic, din sfera institutionald) si sub incidenta
(influenta) tot mai puternica a mijloacelor de comunicare in masa.

In studiul de fafi, care configureazi continutul cercetirii noastre pe tema
Modificari in modul §i stilul de viatd romdnesc in perspectiva integrdrii europene,
nu vom intreprinde o prezentare §i o analiza a dezbaterilor §1 controverselor privind
definirea gi corelarea conceptelor MOD §i STIL de VIATA. Retinem doar céteva
puncte de vedere, cdrora le vom adauga propriul nostru punct de vedere.

Dupa Catalin Zamfir si Ion Rebedeu (1982), conceptul MOD DE
VIATA are orientare accentuat descriptiva: cum i§i organizeazi oamenii viala lor;
ce activitafi intreprind oamen §i in ce modalitafi. la ce aspira ei, ce semnificatie dau
conditiilor de viatd §i propriilor lor activitii. Modul de viatd este un concept
predominant sociologic. El se fondeaza pe presupozitia dubld ca modurile de viata
sunt larg diferite §i aceste diferente sunt determinate in mod esential de tipul de
societate in care oamenii traiesc, de clasa sau grupul social caruia apartin™ (vol.
Modul de viatd gi calitatea vietii, Editura Politici, 1982, p. 23). Aceiasi autori
considera cé stilul de viata tinde sd ofere o perspectiva “interioard” de organizare i
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traire a vietii. degaja un principiu selectiv, unificator §i structurant, care confera
vietii un profil unic, original. Unor moduri de viata caracteristice unei natiuni, clase,
categorii sociale etc. le corespund o gamid larga de stiluri de viafd, expriméind
personalitatea celor ce le creeaza §i le traiesc (vezi si vol. Calitatea viefii, 1980,
coord. N. Lotreanu).

Ion Tudosescu considera ca “modul de trai sc poate defini ca modalitate de
satisfacere a nevoilor umane, de adecvarea a conditiilor” §i cadrelor vietii sociale la
cerntele existentiale §i actionale ale camenilor, ca mod de realizare a aspirafiilor umane,
de servire de cifre societate a oamenilor care o produc (tehnico-material, economic,
organizational si valoric), dar carora le determina esenta”, (vol. citat, p. 43).

Intr-o formula sintetica interogativi Johan Galtung considera ci “modul de
viati este o problemi referitoare la: ce facem, unde, cum, cu cine si de ce
facem?”

[n Dictionarul de sociologie (1993) se precizeaza ca “modul de viati (MV)
face legatura dintre persoana umand §i sistemele sociale”, intre indicatorin MV
enumerandu-se: modul de petrecere a timpului liber, consumul cultural, relatiile de
familie, de munca etc.

Sensurile pe care le atribuim noi conceptelor in discutie §i modalitatile in care
le utilizam in cercetarea noastra, pot fi sintetizate astfel: modul de viatd desemneaza
o anumita manierd de satisfaceré-a trebuinfelor prin folosirea mujloacelor de trai
disponibile, de utilizare a timpului de viatd social si individual in activitati de
munca, familiale, gospodaresti, de loisir etc., de organizare §i trdire a vietii
cotidiene. El se exprimd in comportamentele globale si cele sectoriale (pe domenii)
ale macrogrupurilor §i microgrupurilor sociale, ale indivizilor, ghidate de sistemele
de valori internalizate in procesul socializarii si institutionalizirii prin mijloace
juridice si reguli morale.

In conceptul de mod de viata al unor colectivitati umane, al unor societifi. se
oglindeste fmbinarea specifica - istoriceste i culturalmente determinata - a unor
factori obiectivi materiali (naturali si economico-sociali) cu factori subiectivi,
spirituali (conceptii, mentalititi, traditii, obiceiuri, judeciti de valoare).

Cu alte cuvinte, conceptul mod de viatd este un concept integrativ' ce
reunegte intr-o structura functionala, unitara, specifica elemente de ordin economic,
ecologic, sociologic, politic, juridic, etic, estetic, filosofic, ideologic in general, aflate
in raporturi de determinare cu structurile economice, cu sistemul de valori si norme
dominant in societate sau in comunitatea sociala respectiva.

Conceptul de stil de viatd permite si se cerceteze §i sa se explice: de ce la
niveluri de (rai identice sau comparabile, existi o scald a diferentelor care merg
pana la opozifil in functie de variabile non-¢conomice (culturale, psihosociale); de ce
curba calitafu vietii umane nu se suprapune curbei cregterii veniturilor; de ce gradul
de satisfactie nu este sincron cu volumul necesitatilor economice satisfacute; de ce

“Fiind nollum: integratoare. modul de viaja, permite depagirea abordirilor sectoriale si depistarea
modului cum “se ageazd™ §1 cum “lucreazi® fiecare componenti in contextul de ansamblu al viefii
indtvidulw $1 grupului®, Pantelimon Golu. in studiul Secial gi psihologic in structura modului de
viald. publicat Tn revista Viitorul social (nr. 21. 1979, p. 367).
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modurile §i stilurile de viatd, in structura lor intima, motivationald, opun o mare
rezistenta la schimbare, acceptand - cel putin un timp - mai mult modificari
exterioare; de ce situatiile de viatd, cu tabelele lor de valori, stabilesc structura si
ierarhia necesitatilor (trebuintelor). evolutia sau restructurarea acestora, de ce
influenta mass media asupra modurilor si stilurilor de viatd ale diferitelor categorii
sociale chiar omogene, este neuniforma.

Structura si evolutia modurilor de viata depind de nivelul §i ritmul dezvoltarii
economice §i tehnologice, de natura relatiilor sociale i refeaua diviziunii sociale a
muncii. de structurile socioprofesionale, de institutii gi organizatii politice, juridice,
de particularititile culturii sau subculturii populatiilor’, de optiunile si criteriile
valoric-normative ce decurg din conceptii politice, ideologice’ de mentalitati, traditii.
specific ctnic. national, rezidential, familial §i particularititi de personalitate, de
alternanta dintre starile de lucruri NORMALE cu cele exceptionale. FORTUITE,
negative, i

CONTINUITATE SI DISCONTINUITATE IN MODURILE S$1 STILURILE
DE VIATA ALE POPULATIEI ROMANIEI iN PERIOADA
POST-REVOLUTIONARA

Dati fiind natura lor complexa si structurarea lor in périoade de timp istoric,
modurile §i stilurile de viatd ale diferitelor categorii sociale, profesionale,
rezidentiale, de sex §i de varsta, etnice etc., NU SE MODIFICA INSTANTANEU,
AUTOMAT odatd cu schimbarile de ordin politic §i economic. Sunt numeroase
verigi prin intermediul carora aceste schimbari produc efecte, pozitive sau negative.
asupra modurilor g1 stilurilor de viatd ale FAMILIILOR apartinand diferitelor
categorii sociale enumerate mai sus. (Considerim FAMILIA s§i Tespectiv
GOSPODARIA drept principal SISTEM DE REFERINTA in studierea
modificrilor. evolutiilor din modurile si stilurile de viatd ale indivizilor. ale
societdfii in general).

O prima verigi este cea ECONOMICA: sursele si conditiile materiale de
existentd ale familiei, evolutia acestora e in functie de starea §i mersul economiei
nationale, sectoriale si locale. de politica economicd si de politicile sociale ale
guvernului aflat la putere, de legislatie gi respectarea ei atat de catre organele
abilitate, de catre institufii si organizafii economico-sociale §i administrative, cat §i
de citre ficcare cetatean in parte.

Investigatiile sistematice facute de Institutul de Cercetare a Calitatii Vietii -
intre care "Romdnia '89-'93. Dinamica bundstirii §i protectia sociald” (1994),
"Pentru o societate centratd pe copil” (1997), "Democratizarea. Factori

* Lazar Vlasceanu, Culturi si stiluri de via{d, in vol. Modul de viafa si calitatea vietii, Editura
aliticd, 1982 si (in acelasi volum) Nicolae Lotreanu. Stilul de viatd ca inventie culturala.

Ton Tudosescu, releva ca “valorile politice 1 valorile culturii in general au un rol motivational in
determinarea profilului §i dimensionarea trebuintelor spirituale si morale ale oamenilor i, prin
aceasta, intervin in configuratia stilului de viatd $i a modului de comportare a acestora™, (Creatie
valorica §i acfiune, 1984, p. 119).
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explicativi ai comportamentului politic in perioada de tranzitie” (1997) -, precum
si informatiile oferite de Anuarele CNS si de Bugetele de familie (CNS) pun in
evidenta evolutia, respectiv involufia (degradarea) resurselor materiale din Roméania
in perioada 1990-1998 §i degradarea nivelului de trai al majoritatii familiilor (cu un
dramatic accent in ultimii doi ani).

"Din toamna anului 1996 veniturile populatiei au scazut catastrofal, a crescut
brusc numarul somerilor, preturile au explodat §i indexdrile nu au putut acoperi
cererile unui trai decent’” declara intr-un interviu acordat ziarului Cotidianul (nr.
86/18 august 1998) directorul ICCV, Citalin Zamfir. Sintetizind cercetarile domnul
Zamfir facea urmatoarele aprecieri: “70% din populatie abia se descurca de la un
salariu la altul, de la o lun3 la alta. Un procent de 20% reprezintd patura foarte
saraca ce triieste in saracie cumplitd si doar 3% au venituri mai ridicate. Pédtura de
mijloc, cele 70%, traieste modest, foarte modest, in apropierea pragului de viata
decenta”.

Anii 90 au marcat, sub egida Tranzitici §i a Reformei, trecerca dc la
stabilitate, securitate sociald, trasee previzibile, oricit de rigide si modeste,
pentru tAnfira generatie la un mod de viata erodat de instabilitate, inflafie, yomaj,
insecuritate personala si sociald, de o “retragere a statului din functia de protectie
sociald™. de o dramatici scidere a autoritifii i prestigiului precum si a eficientei
functiilor tuturor organelor administratiei de stat centrale si locale,

In modul de viat al tot mai multor familii au intervenit restrictii, renuntari,
cobordrea drastici a nivelului de aspiratii de toate categoriile §i, inevitabil,
cresterea surselor de insatisfactii, de neintelegeri, de conflicte §i chiar de delincventa
(cresterea delincventei juvenile, a abandonului familial §i scolar, a violentelor din
familie, fenomenul "copiilor strazii” §.a. - dovedesc cat de intinse, variate §1 grave
sunt consecintele crizei economice §i scaderii nivelului de trai, a protectiei sociale
asupra modului de trai a milioane de familii).

Faptul ca in dezvoltarea politicd, economico-sociali si culturald a Romaniei
post-decembriste accentul a fost pus pe DISCONTINUITATE, pe RUPTURA, pe
NEGAREA oarba a epocii precedente, a “mostenirii” calificate drept “dezastruoasa™
s1 supuse distrugerii, suprimarii - gi-a gisit expresia negativa in accentul pus pe
desconsiderarea a ceea ce fusese pozitiv in modurile anterioare de viati (locuri de
munca, locuinte accesibile, invatamant gi asistentd medicald gratuite, accesul la
concedii convenabile, drum liber catre profesii inalt calificate ale copiilor provenind
din familiile modeste etc.). .

Pentru un numdr restrans de familii, avantajate i imbogitite dupa revolutie (si
chiar DE revolutie), de fegula pe cai legale, discontinuitatea a mers in sensul
accesului la un nivel §i mod de trai nesperat inainte. de lux si de consum ostentativ
(vile §i magini de lux, petreceri, céldtorii in striinatate, trimiterea copiilor la studii i
stagii In Occident, conturi in banca, etc.).

Pentru cvasitotalitatea populatiei elemente de CONTINUITATE, din pacate
NEGATIVE ale modului de trai - atat de semmficativ conditionat de raporturile cu

‘ Roménia '89-793, p. 42.
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autoritatile publice’, cu functionarii lor - sunt reprezentate de birocratia de pe plan
local i central. de lipsa de receptivitate fatd de doleantele oamenilor necajiti de
micro §i macro - coruptie, de sperturile si ciubucurile ("servicii netarifate™) pe care
aproape tofi trebuie s le dea.

Pentru majoritatea familiilor, continuitatea in privinta modului de trai se
plaseaza la nivelele de jos ale supravietuiri, ale folosirii pana la epuizare a
acumularilor §i rezervelor materiale anterioare destul de modeste, pentru mentinerea
cat de cat a modului de viata anterior.

Modul de viatd al acestor familii ar putea fi mai putin degradat i chiar
ameliorat dacd nu s-ar fi manifestat o apreciabild pasivitate. indiferenta, o lipsa de
mifiativa lucrativa si mai ales mentalitatea oamenilor care agteapta “de la stat”, de la
societate, daca nu chiar totul, macar rezolvarea problemelor lor de viata si
gospodaresti. Nu se face o educatie in sensul AUTOPROTECTIEI al modului de
viatd civilizat, al EFORTURILOR PROPRII care si prevind degradarea traiului
cotidian sau si il readuca la normalitate atunci cind acesta a fost afectat negativ, fie
din cauza calamitatilor naturale, fie a celor sociale.

VARIABILE PSTHOLOGICE SI PSIHOSOCIALE ALE MODURILOR $1
STILURILOR DE VIATA

Faptul ca profilul modurilor de viatd depinde esential de conditiile g1 resursele
materiale disponibile, de rezidentd §i locul ocupat in sistemul diviziunii sociale a
muncii, de gradul de dezvoltare a tehnicii, ca §i de regimul social-politic §i de cpoca
istoricd - nu trebuie s conducd la subaprecierea rolului jucat de variabilele
PSIHOLOGICE si PSTHOSOCIALE.

Utilizarea eficienta sau ineficienta a resurselor §i condifiilor materiale, respectarea
sau nerespectarea legilor juridice, a normelor de convietuire sociald, a principiilor
democratice, a ordinii si disciplinei etc.,depind in mod hotarator d¢ MENTALITATILE
oamenilor, de CONCEPTIILE lor, de TRADITII si PREJUDECATI, de OPINIA
PUBLICA si CLIMATUL social general sau specific si de mulfi alti factori
PSIHOSOCIALL intre care IMITATIA joaca un rol apreciabil.

Dupéa parerea noastrd, una dintre cele mai puternice piedicii in calea
ameliorarii §i renovarii modurilor §i stilurilor de viatd. este mentalitatea care
atribuie statului rolul principal, dacd nu chiar exclusiv, in asigurarea unui trai
acceptabil, precum §i plafonarea aspiratiilor la nivele relativ modeste. Desigur,
aceastd mentalitate a fost creatd §i accentuatd de sistemul economic. politic $i
ideologic instalat dupa 1948,

Poate fi considerata o axioma asertiunea potrivit careia modurile gi stilurile de
viata ale absolut tuturor categoriilor sociale sunt modelate §i apoi practicate prin
“verigile” MENTALE. PSTHOLOGICE si PSIHOSOCIALE.

* Andrei Novak, Evaluarea institugiilor publice (studin comparativ 1992-1996-1998). Sondaj
efectual in Bucuresti. mai-iunie 1998, ICCV.



66 PETRU PANZARU i 6

MENTALITATILE au un rol decisiv, pozitiv §i negativ, in profilarea.
diferentierea si perpetuarea modurilor si stilurilor de viatd specifice. Aici se includ
TRADITIILE. OBICEIURILE (religioase sau laice), rezistente la schlmbé.n
IMITATIA.

Amenajarea, imbunatafirea modurilor de vm;a nu depinde axciusw' de
cresterea resurselor economice, ¢i gi de capacitatea §i dorinta de a utiliza rational,
maximal st civilizat aceste resurse, respectiv de calitatea si intensitatea muncii, de
spiritul gospodiresc, de deprinderea de a duce un trai civilizat.

In diferite medii sociale, cu un volum apreciabil de populatic intdlnim
ATITUDINI si COMPORTAMENTE PASIVE si de ESPECTATIVA contrare
atitudinilor §i comportamentelor ACTIVE, PARTICIPATIVE, ANGAIJATE.
Acestea se refera la curdtema §i igiena din interiorul locuintei, ca §i din spatiul
public de acces curent.

Respectarea unor norme elementare de civilizatie lasa enorm de dorit in socictatea
noastra, datoritd, pe de o parte, carentelor in educaie, iar pe de altad parte lipsei de
exigentd a factorilor de administragic publicd locald §i lipsei unei opinii publice
necruitoare fati de fenomenele frecvente de inclcare a regulilor, normelor. legilor.

Un mod de trai civilizat, satisficitor pentru toti nu poate fi decit
REZULTANTA COOPERARII dintre fiecare cetifean, familie, gospodaric si
serviciile publice, rezultanta respectirii reciproce a obligatiilor lor. Transferul
responsabilitatii pentru starile de lucruri negative de la unii la alfii, invocarea
insuficientelor resurse financiare sau a lipsei reglementarilor legale adecvate, nu pot
ascunde i justifica INDOLENTA si IRESPONSABILITATEA, lipsa SPIRITULUI
GOSPODARESC §i a SOLIDARITATII CETATENESTI intru civilizatie,
manifestate atat de cetateni, cat §1 de angajatit serviciilor publice cu sarcini exprese
in domeniu.

Pe de alta parte, nu trebuie nici deplanse, dar nici tolerate categoriile de oameni
care se complac in a trai in mizerie, care refuzi efortul individual, colectiv si social de

a-si ameliora conditiile de trai i lglcna mediului ambiant. Televiziunea oferd frecvent
nnagnn de gospodam in paragind, ai ciror proprietari (sau chiriagi), desi apti de munca,
nu migca nici un deget pentru a-gi amenaja cat de cat mediul de viala, asteptand sa vind
alfii - primania, prefectura, guvernul chiar - sa faca treaba in locul lor.

Mass media. nu-si indeplineste funcfia educativa, combitind pasivismul i
stimuland munca §i participarea fiecarui cetitean la asigurarea unui mod de trai
civilizat in familie, in comunitatea locali.

MODIFICARI ALE MODURILOR $I STILURILOR DE VIATA SUB
INFLUENTA INDUSTRIEI $1 SOCIETATII MEDIATICE

Semnificatia conceptului de socictate mediatici
Societatile contemporane au cipitat variate denumiri, dupa tipul de sistem

economic §i politic, dupa gradul de dezvoltare tehnologica: societate capitalista,
societale “comunisti’” (respectiv socialistd de tip sovietic), societate industriali,



7 MODURI $1 STILURI DE VIATA IN ROMANIA 67

post-industriald, tehnocraticsi, societiti subdezvoltate, 1ar azi se vorbeste tot mai
mult de o (viitoare) societate informationald.

Fira intentia de a substitui aceste denumiri - fiecare cu justificarea ei §1 cu
diferite grade de corespondenta in realitatile social-istorice - credem ca ar avea o
functie operationala §i conceptul de SOCIETATE MEDIATICA.

MEDIATICE sunt acele SOCIETATI in care toate domeniile vietii sociale,
publice, dar si viata personald, intimé, a familiilor §1 indivizilor se afla sub impactul
cotidian al elementelor constitutive i canalelor mass media. Att viata publica -
politici, economicd, juridici, diplomatici. militard, administrativa, stiintifica,
cultural-artistica, religioas, sportivad etc. - cat §i viata personala a miliarde de
oamenii ajung in “captivitate” mediaticd, ajung intr-o dependents cvasi-absoluti
(excesivi, artificiald si, dincolo de anumite limite, chiar nocivd) de canalele mass
media (metaforic se poate spune ca tofi oamenii ajung sa depinda de mass media
precum intoxicatul de drog, aici fiind vorba de un PSTHODROG). $i timpul de
viatd al oamenilor este restructurat (bulversat, denaturalizal, "sedentarizat™) in
SOCIETATEA MEDIATICA.

Este oportun sa zabovim asupra principalelor caracteristici ale acestei societati
dominate de mass media, intrate deja in “captivitatea” complexului de mijloace de
comunicare in masd, deoarece ele exercitd o influentd tot mai mare asupra
modurilor §i stilurilor de viatd. (Reamintim ideea, sustinutd de noi in cartea MASS
MEDIA IN TRANZITIE, Edit. Rompres, 1996, potrivit careia mijloacele aga numite
de INFORMARE in masi sunt de fapt puternice mijloace de INFLUENTARE in
masa §i, inevitabil, d¢ MANIPULARE si chiar DIVERSIUNE, respectiv de creare
si directionarc a cvenimentelor folosite cu subtilitate, sau brutalitate de cédtre centre
de putere economica, financiara, politica, militara, ideologica).

Chiar daca economic sunt mediu- ori sub-dezvoltate, peste toate tirile trece
“tavilugul” mediatic, pornit g1 dirijat (tehnologic §i ideologic) din tarile capitaliste
super-dezvoltate, proprietare ale satelitilor de comunicatie §i gazde ale unor
puternice Agentii §1 Trusturi de presa, posturi de radio §i televiziune, studiouri de
productie cinematografica, de video §i audio casete. de CD-un, videoclipuri etc.

"Societatea MEDIATICA” - generatd de INDUSTRIA mediatica - este aceea
care ACAPAREAZA, POSEDA, SUBJUGA, DIRIJEAZA modurile si stilurile de
viatd ale unor mari mase umane’®, le transformid manierele de gandire si simfire,
comportamentale cotidiene, sistemul §i nivelul de aspiratii-satisfactii intr-o directie
“programatd”. doritd. impusd de o minoritate’ interesatd economico-financiar §i

" Inca acum trei decenii (1967) reputatul sociolog francez al culturii a ficut o excelentd caracterizare
a “societfifin MEDIATICE™: “Mijloacele de comunicare In masi apasa cu o greutate zdrobitoare
asupra sistemului social in ansamblu; ele guverneazi cultura noastrd, filtrind-o; ele valorizeazii-
devalorizedzi ideile. Ceea ce nu trece prin mass media nu are decat o influentd neglijabild asupra
evolutiel societitii”. Mass media “realizeaza practic o DOMINARE TOTALA a omului modem prin
fluxul sau de mesaje disparate” producind conglomeratul spiritual numit CULTURA
yOZAlCATA. (Sociodinamica culturii, Ed. Stiintifica, 1974, p. 132).

*0 minoritate tot mai restrfinsi - scne André Leroy-Gourhan - va elabora nu numai programele vitale -
politice, administrative, tehnice dar si RELATIILE EMOTIONALE, evaziunile epice, imaginea unei vieti
devenite total figurativii, ¢iici VIETT SOCIALE ADEVARATE | SE POATE SUBSTITUI oricand o viatd
sociald pur FIGURATIVA®. (vol. Gestul i cuvintul, Ed. Meridiane vol. Tl p. 181).
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politico-ideologic, servita de o alta minoritate - MEDIATICII, (jurnalistii din presa
scrisa si audio-vizuala, cineasti, producatori MULTIMEDIA etc.).

In “'societatez mediaticd” se produc mutatii In sensul o In cadrul e NU atét
scoala. cu materiile el stiintifice si umaniste, criteriile ei logice i de valoare, NU
atdt biserica, respectiv cultura si morala religioasd, NU atit patrimeniul creatiilor
literar-artistice umaniste, NU atdl lectura cirtilor fundamentale, ci programele gi
produsele de serie ale industriei mediatice sunt cele care formeazd (sau
deformeazd). inca de la varsta precoce. conceptiile si viziunile despre lume si viata.
despre om i raporturile barbat-femcic. parinti-copii. despre frumos §i urdt. despre
bine §i rau ctc.. Z. Ornea scria. "Omul de miine, robotizat si uniformizat prin
televiziune. da spaime de pe acum. Daca ¢ sa dispara cartea din cauza televiziunii i
calculatorului. mai bine ne mentineam retractili, in mai vechile alcatuiri. Ma gandesc
ingrozit la perspectiva unei lumi fard carte §i fara biblioteci, Televiziunea, inclusiv
cea privata. pe care o tot lauda unii acum, e de fapt factorul motor al acestei
infricosdtoare alcituiri viitoare a omenescului dezumanizat” (Pacostea viitorului
in Dilema nr. 166/1996).

In “societatea MEDIATICA” se restringe §i se diminueazi pand la cvasi-
eliminare rolul TRADITIEI POZITIVE. care transporta si perpetua valorile
generatillor precedente, oferind criterii de comportare, scari de prestigiu §i de
autoritatc autentic umanc. Principiul major al CONTINUITATII si al unitéii
nationale i statale obliga sa fie valorizate traditiile.

"Societatea MEDIATICA” schimba “singele” spiritual care circuld prin
“organismul” social, inlocuindu-1 pe cel produs natural de istorie, cu unul artificial,
preparat In laboratoarele mass media dupa retete ce corespund nu atat cerintelor de
viald sdnatoasd, normald, echilibratd a membrilor societdtii. unu mod de viata
decent, cat intereselor pecuniare si de putere ale unei minoritati plasate la varf,

Societatea MEDIATICA ridica la cote necunoscute inainte MANIPULAREA
simultana a mase uriage. raspandite in spatiul social pe tot globul, facand-o atit de
subtila, de imperceptibila incat, in loc sa intAmpine rezistentd, este “cdutata’, dorita,
aplaudata®,

Programele canalelor mass media. scrisc s1 audio-vizuale, respectiv structura,
continutul lor, asezonate. imbibate cu publicitatea - comerciala si politica - exercita
o tot mai puternica (si din picate tot mai nociva) influenta asupra modurilor de trai
st stilurilor de viata prin intermediul modificarii (risturndrii) TABLELOR de valori.
prin "modelele” consumiste ce le propun (impun), prin crearea de (false) dorinte,
trebuinte, satisfactii. In fapt. nu cererea a creat oferta de "marfuri” mediatice, ci
dimpotriva, luxuriant oferta mediatica - si. prin intermediul publicitatii, ofertele
societatil de consum “nelimitat™ - a creat cererea produselor ei. E deajuns si ne
imagindm o ABSENTA de pe piatd a acestor “marfuri” ca sa intelegem ca nici
cerere n-am avea.

N - T . s . iy
Un exemplu recent, ¢il se poate de semnificativ. 1-a oferit “scandalul sexgate™ realizat cu ajutorul
mass media. indeosebt ul televiziunii $i mternetului.
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Daca in privinta resurselor §i disponibilitatilor materiale ale diferitelor
categorii sociale tendinta generald merge spre diferentierea si chiar polarizarea
modurilor si suluriler de sl ‘in csen ‘ot pnvegts resursele §i dispembilitinle
mnformational-comunicationale  (mediatice) tendinta generaldi este de
"omogenizare”, de "masificare”, de “stass-ificare”.

Libertatea “consumatorului” de mass media este iluzorie si derizorie.
Multiplicitatea §i varietatea ofertelor sunt aparente. "Repetarea ncostenitd a
aceluiagi bagaj de imagini corespunde libertitii foarte restranse lasate indivizilor
de sentimentele (§i senzatiile) ce graviteazi in jurul sexualititii §i agresivitatii”
(Andre Leroy Gourhan).

in pofida multiplicirii §i diversificirii canalelor si elementelor constitutive ale
mass media. structurile §i continuturile de programe (“meniurile” mediatice) oferite
sunt, in tot mai-mare masura, identice, iar efectele lor psihologice sunt similare.

Posibilitatea de alegere intre diferite "oferte”, aparent nelimitate, sunt in fond
limitate la un "nomenclator” de produse mediatice: tipuri de buletine de stiri
identice. dominate de evenimente politice, de violenfe §i agresiuni de tot felul, de
publicitate; tipuri de filme, in majoritate seriale, cu o tematici limitata, repetitiva (in
cadrul aceluiagi gen de film - politist, western, thriller, horror, de dragoste,
telenoveld. comedie, muzical, de razboi, paranormal, despre mafie, sexy, pomo,se
oferd - §i nu poate sd nu se ofere - doar VARIATIUNI PE ACELEASI TEME!:
fiecare gen de film are o “refetd” dupi care este conceput si realizat “cu sfinfenie”),
tipurile de concerte rock, popp etc.; genurile de muzicd imprimate pe benzi
magnetice sau inregistrate pe videocasete, ca i videoclipurile esueazi in repetitiv §i
monotonie, in zgomot §i imagini halucinante (servite de videoclipuri).

Indiscutabil, mass media - la fel ca toate creatiile omenesti - are caracter §i
functii BIVALENTE, (pozitive si negative). Din pacate, bivalenta nu semnifici o
simetrie intre functiile pozitive, utile si benefice ale mass media si cele negative.
diunitoare spiritualititii, modurilor i stilurilor de viatd ale oamenilor. Balanta
inclind tot mai mult §i mai accelerat spre NEGATIV §i NOCIV. Aceasta nu
inseamnd ca nu trebuie relevate aspectele pozitive, benefice ale mass media.

Mijloacele media. indeosebi vizualul. filmul cu o atit de largd raspandire
gratic televiziunii, au calitatta de a infitisa pe viu intreaga gamid a
comportamentelor derivate din si limitate la caracteristicile fundamentale, universale
si constante ale naturii umane. “"Catalogul” complet a ceea ce poate gandi, simfi,
face omul - de la ceea ce € mai miret §i emotionant la ceea ce este mai abject §i
cutremurator - il avem zilnic in fata ochilor pe ecranele televizoarelor, pe posturile
de radio, pe prima pagina a jurnalelor.

Mass media pune in contact pe oameni cu Istoria’, dar si cu ceilalti
contemporani, oferindu-le posibilitatea sa se incredinteze ca: 1) nu s-an produs

" “Mass media are de acum inainte monopolul Istoriei. Ea impune imediat traitul cu istorie",
scria Pierre Nora in articolul Evenimentul monstru. lar Erich Feldman scria ¢i omul modem
“nu mai trdieste in viaia experienfei primare ci, in masura considerabild intr-o lume
ARTIFICIALA a éxperien{ei secundare §i terfiare a mijlocirilor prin mass media™ (Theorie
der Massmedien).
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modificiiri esentiale in comportamentul oamenilor de-a lungul istoriei; 2) nu exista
diferente esentiale Tntre comportamentele oamenilor indiferent in ce punct pe Glob
sunt plasati: 3) nu sunt nelimitate (infinite), ci limitate activitatile, relapile i
comportamentele oamenilor in orice societate §i in orice timp istoric.

Cine are ochi de vazut, urechi de auzit §i minte de gandit. citind presa.
ascultind radioul §i privind televizorul se convinge ca, sub raport sociologic,
psihologic si psihosocial. oamenii, activitatile, relatiile comportamentele lor sunt
VARIATIUNI PE ACELEASI TEME. oamenii find CAPTIVII ACELORASI
TREBUINTE naturale §i sociale ACELORASI SCHEME de COMPORTAMENT.

Tocmai mass media pune in fata tuturor camenilor oglinda posibilitatilor
si limitelor vietii lor sociale, modulvi lor de a fi uman, neuman, antiuman, precum
si laturilor bune §i rele ale alcatuirii societatii. Oferind in vivo intreaga gama a
comportamentelor omenegti - dezagreabile §i indezirabile, frumoase g urate,
admirabile §i detestabile - mass media poate alimenta REFLECTIA FILOSOFICA
si SOCIOLOGICA despre esenta umana si despre esenta vietii sociale.

in plus, mass media poate exercita §i exercita efectiv, in anumite limite §i cu
anumite efecte, CONTROLUL SOCIAL al factorilor de putere, contribuie la
relevarea - §i eventual - eliminarea unor abuzuri si altor fenomene negative din viata
publici. De aceea judecarea critica, oricat de severa a prestatillor mass media, nu
trebuie interpretatd-ca.e. adversitate fatd de ea. gi.ca.o. invitatie la limitarea sau
eliminarea funciilor ei sociale (opera a sistemelor totalitare).

In sfarsit. dar nu in ultimul rind ca importanta §i valoare, trebuie remarcata
calitatea mass-media. a celei audio-vizuale in special. de a genera un emotionant
patrimoniu cultural "in vive™. filme. actori §i voci celebre, personalititile publice
celebre - oamenii politici, oameni de stiinta plus evenimente istorice ce vor aduce in
fata viitoarelor generatii "oameni si fapte care au fost”.

Spre un mod i stil de viatid “mediatic™?

"Societatea MEDIATICA” doreste - si iati ca reugeste din ce in ce mai mult -
s impuni "MODUL $I STILUL DE VIATA MEDIATIC",

In ce consta el? lata in continuare:

- in acapararca unei pirti ¢it mai mari a TIMPULUI DE VIATA al
indivizilor. al familiilor de catre consumul “marfurilor” fabricate in uzinele mass
media. ("Expunerea” la canalele mass media - desi inegald §i variabild - cunoagte
cote tol mai ridicate);

- In formarea (deformarea) gusturilor §i idealurilor de viati ale unei mase tot
mai mari de cameni. dupa gusturile §i idealurile unei minoritati avute;

- in influenfarea-dirijarea modurilor de gindire-comportare “stass” fatd de
toate elementele constitutive ale vietii sociale;

- In inlocuirea substantei culturale elevate a vietii personale, de familie si
colective cu surogatele (sub)’culturii mediatice”, in devalorizarea reflectiel si
sensibilitafii in favoarea senzorialului §i instinctivului. in transformarea oamenilor in
“pribegi ai senzatiilor” §i "sclavi ai imaginilor” (René Huyge Dialog cu vizibilul);
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- in impunerea publicitatii §i reclamei nu doar comerciale, ci si politice si
“culturale” ca principalul mentor §i ghid de orientare a tuturor formelor de consum
si de stimularea a acestui consum la cote maxime, irationale. (Mass media nu numai
ca "uzind de produs dorinte” - cum spunea A. Moles, - dar §i de canalizare a
acestora intr-o directie artificiald, nesanatoasa, atit cantitativ, cat si calitativ);

- in justificarea i chiar stimularea (atitarea) dirjjatd intentionat a rivalitafilor si
conflictelor atat sociale (politice, ideologice, interetnice, religioase) cat si interpersonale §i
socotirea acestora ca star de "normalitate”, §i ca izvor de vesnice ciocniri;

- in sustinerea procesului de excesivd politizare a tuturor domeniilor vietii
sociale si in “centrarea” pe politic in detrimentul celorlalte activitafi i profesii vitale
din sistemul general al diviziunii sociale a muncii. _

In esentd, luand in consideratie laturile, influentele NEGATIVE ale mass
media - fara a subaprecia pe cele POZITIVE (strict informationale, instructive,
educative i de divertisment de calitate) - constatdm ca se propune (impune, chiar)
un mod §i stil de viatd in cadrul caruia, daca nu sunt de-a dreptul expulzate, atunci
sunt subapreciate, dispretnite: MUNCA modesta dar vitald a marilor mase umane,
din sferele productive, creative si de servici ale diviziumi sociale a muncii,
LECTURA INSTRUCTIVA formativi de personalitate, CINSTEA, BUNA
CREDINTA si BUNUL SIMT. COMPASIUNEA si TOLERANTA.
SOLIDARITATEA, MODESTIA, SENSIBILITATEA, INTIMITATEA,
DISCRETIA. SINCERITATEA. Sunt desuete MUNCA s omul MUNCIL
AFACEREA si omul de AFACERI sunt principalul (pand i minerilor
disponibilizati cu zecile de mii in 1997 li se propuneau nu att alte activitifi
productive cat.... "afaceri”. identificate, evident, cu nigte buticuri!)

MUNCA drept principald sursa de venituri (si chiar de satisfactil) este
surclasata de tendinta castigurilor din participarea (gen Caritas, cici contribuie
multi gi cagtigd cativa) la “concursurile” de la televiziune §i radio (cate posturi §i
emisiuni, atitea oferte tentante cu acces doar prin telefon - 89.89.999) din paginile
(taloanele) ziarclor s1 revistelor, din capacele de la sticlele de coca cola sau de bere
etc. "Te uiti - telefoneaza - si cstigi” - iatd deviza "modului de viatd mediatic™!,
care angreneaza pe tanar in destinul §1 exigentele unei profesii si nu il abandoneaza
categoric jocurilor de noroc.

Societatea MEDIATICA, superinformatizata, prin mijloace electronice. tinde
pani la urma spre o societate IGNORANTA si DECULTURALIZATA, o societate
in care sunt tot mai pufin prezentate, prezente §i transmise marile creatii si valori
ale spiritualititii universale yi nationale. clasice 51 moderne, devansate i sufocate
de produsele ("marfurile” de larg consum §i Kitsch-urile abundente ale industriei
mediatice subordonate publicitatii). '

BIBLIOTECA, LECTURA. CONSPECTUL? Depasite! VIDEOTECA,
FILMOTECA (de la televizor) TRANZISTORUL (cu cistile la ureche).
DISCOTECA (cu orgiile respectiv "urgiile” ei de lumi si decibeli), JOCURILE
MECANICE si pe CALCULATOR iata modul $i stilul de viata oferit tineretului.

Este greun, chiar imposibil de crezut ca va rimane cét de cit UMAN un mod §i
un stil de viad in care contactul cu valorile culturii clasice, prin LECTURA,



72 PETRU PANZARU 12

frecventarca teatrului, sililor de concerte §i operd, muzeelor §i expozitiilor sunt
inlocuite cu asurzitoare concerte rock, insofite de orbitoarele orgi de lumini, cu
privitul niucitoarelor videoclipuri, al filmelor “tart” care obignuiesc cu violentele §i
agresivitatea, cu lipsa de pudoare, “"tabacind” sentimental §i moral tandra generatie
socotita “viitorul omenirii™!

Biblioteca “de acasd”, devenita obiect de decor. ¢ inlocuitd cu videoteca. cu
CD-urile. cu benzile magnetice. Timpul de viata este "restructurat”, redistribuit in
favoarea audio-vizualului ce oferd nu idei §i sentimente omenesti, ¢i “'senzatii tari”.
"imagini Inspaimantitoare”, bolnave, stresante, PSIHO-DROGURI.

Departe de nai gindul de a scoate din cdmpul culturii sau de a diminua
serviciile pe care mediile electronice de comunicare le aduc creatiei §i conservarii
valorilor culturii de toate genurile §i, mai ales, socializdrii cunogtintelor socotite de
noi intr-o formuld metaforica “proteine §i vitamine” indispensabile organismului
intelectual-afectiv al oricarui om.

Dar nu putem si nu dam dreptate acelora care trag semnale de alarma
sesizind consecintele diminudrii actului lecturii 1 abandondrii sale cvasi-totale in
CAPITIVITATEA audio-vizualului electronic, Iatd cdteva marturii semnificative §i
graitoare datorate unor autori de prestigiu: René Huyge in cartea sa Dialogue avec
le visibile. scria: “In zilele noastre imaginea se substituie textului pentru ca si viaga
senzoriald tinde si ia locul pe care-l ocupd viata intelectuala...: cartea a fost
inlocuitd de cinematograf, de radio, de televiziune... Incet-incet se creeazi un nesat
al imaginilor; privirea, intoxicati de imobilitate, nu mai cunoaste pauza care
permite aparitia emotiei nuantate sau a meditatiei”. (Dialog cu vizibilul.
Cunoagterea picturii, Ed. "Meridiane”, 1992, p. 19-65).

Intr-un mod similar, cu argumente. §i cu formule uneori mai frapante, prezinta
lucrurile i Jacques Ellul in cartea, “La parole humilie¢”. Si acesta vorbeste pe larg
despre “socictatea modema ca spectacol”, despre civilizatia audio-vizualului §i
reculul lecturii, deci despre prioritatea pe care tinde a o cdpdta senzatia in fata
reflectiei, despre efectele psihologice (de insingurare §i izolare) pe care le provoaca
cinematograful §1. mai ales, televizorul - acest “drog suveran™. (La parole humilieé,
Ed. Seuil 1981, p, 128).

Un reputat analist romén al fenomenelor mediatice, indeosebi al televiziunii,
Bogdan Ghiu evidentia “formidabila ei putere navilitoare, monopolizatoarea,
manifestatd insidios, atdt prin productia-i specifica, cat si direct, prin presiuni
dintre cele mai... "umane”. (Chestiuni de principiu, 11, in Dilema, nr. 233/97)

Familia sub agresiunea mediaficd

Ce. domina in mass media actuald? FAMILIA si viata sinitoasi de si in
familie, feritd de intruziunea §i agresiunea sexo-pornografici? FEMEIA in calitatea
el esentiala profesionistd, de sotie, mama, educatoare iubita si respectata? O nu! Ci
FEMEIA ca sex-simbol, femeia ca obiect de senzualitate artificiald (streap-tease in
public. Playboy si Erotica. inclusiv prin telefonul “soaptelor fierbinti”). obiect
preferat al scenelor gifiite sexy-porno din filme (inclusiv artistice), obiect exploatat
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de toate formele de reclame §i publicitate pentru toate genurile de produse, tolanita
obscen pe copertile tuturor revistelor ce se vor vandute (nu numai pe copertile celor
spocializate in cxploatarca sexului fominin). Astfel sc afla fomcia “la loc de cinste”
in “societatea mediatica”! In majoritatea covirsitoare a cazurilor avem de-a face cu
femeia limitata la gospodarie gi robitd de treburile gospodaresti (vezi La travaille
fantome de L. Tlici).

INTIMITATE, SENTIMENTE, DUIOSIE SiI DISCRETIE in raporturile
dintre sexe? O nu! Acestea sunt [POCRIZIE, PREJUDECATI, lucruri desuete.
Mass media propune (si impunc) un ALT mod gi stil de viatd in materic: nu
dragoste, nu sentimente de iubire, ci pur gi simplu SEX, cat mai tehnic, fn cit mai
multe pozitii, sex in trei, sex in cincl §i cu o asistentd cdt mai larga (pe care,
dealtfel. filmul. televiziunea le §i asigura; dar nici presa nu se lasd mai prejos, caci
iatd ce putem citi in "Libertatea weekend din 11 septembrie "98: “Liberul schimb al
partenerilor a fost "invental” de americani. Sexualitatea in grup este denumita
«swapping» §i poate elimina plictisealdi din viata conjugald”. Majoritatea
publicatiilor, cotidienelor, revistelor s-a umplut cu anunfurile de telefoane erotice
insotite cu fotografii de femei in cele mai desuchiate pozitii cu legende gen “Trage-o
la tinta aici, acum!” Sau “Sunt liberd toatd noaptea”). Fara jend, fard rusine, cu
acceptul tacit al autorititilor publice §i societatii civile, care in materie politica se
arata foarte moral si pudica...!!

Se poate spune ¢d TELE (FONO si VIDEO) SEXUL marcheaza aparitia si
proliferarea unui neocodosldc, neoproxenetism §i unei neoprostituti MEDIA
(audio-vizuale, anti-naturale). Acestea sunt caracteristici definitorii ale societatii
mediatice. Dincolo de faptul, si el grav, ¢ actul sexual ca atare este dezintimizat
(doar homesexualii sunt obligati prin Lege la intimitate!) §i suprasolicitat - acesta
este “audio-vizualizat”. E o teribili ANOMALIE “a face sex prin telefon”, a
inlocui relatia fireasca, directa cu partenerul prin “soapte fierbinti”, prin (culmea
artificialului!) “atinge-ma unde vrei”, "posede-mi acum” etc. Prin aceasta, mass
media a deschis §i stimuleaza insidios - din considerente pur comerciale - un MOD
DE VIATA de concepere a raporturilor interpersonale si intime dintre sexe
COMPLET DENATURAT, NOCIV pentru sanatatea fizica §1 psihicd a noilor
generatii, a VIETII SANATOASE DE FAMILIE. Complet separat de sentimente si
valori morale. marginit la instinct si pseudosenzorialitate actul sexual devine pur
fictiv, animalele avand superioritatea de a-gi limita imperecherea la reproducerea
speciei §i de a nu avea nevoie de... telefon §i televizor, respectiv de TELE - fond si
video - SEX.

Ceea ce nu vom ezita si numim DEZMATUL MEDIATIC pe tema sexului
aduce grave prejudicii FAMILIEI “traditionale” care subordona raporturile
sexuale unor sentimente de dragoste, de inima, §i asocia ideea de respect fata de
femeia - MAMA.

Ce propune (impune) mass media de azi altceva decit identificarea femeii cu
un obiect de consum. de placeri reale sau doar audio-vizuale, disociate de orice
sentimente. ajungandu-se semnificativ si se inlocuiasca expresia “a face dragoste”
cu expresia "a face SEX"? Evident, ¢4t mai mull in afara cadrului socio-natural al
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familiei si in interesul unor relatii sanatoase in cadrul ei. conform unor principii §i
norme morale. religioase sau laice, benefice copiilor. Evident, “generatia PRO™ - o
generatie nascutd la "maternitatea” televiziunii - elimind “ipocrizia §i prejudecatile”
sentimentaliste st romantice ale “generatiei RO™(mania).

Invazia si dezmidful mediatic al sexualititii - inclusiv pe directia
lesbianismului. a homosexualismului, a celui mai pur si cinic INSTINCTUALISM -
ataci nu numai celula morald a societatii, a familiei §i indivizilor componenti, ci i
celula biologica §i psihologica a speciei umane (sida si nevroza). Prin aceasta este
afectat grav centrul vital al modului §i stilului de viata sanatos, cu adevarat uman.

Ponderea televiziunii in influentarea modurilor si stilurilor de viatd. Unul
dintre principalele instrumente de propagare ("impunere”) a “modului de viatd
mediatic” este indiscutabil televiziunea (televiziunile care. dupa radio, an devenit
universale. “fara frontiera™).

Programele televiziunilor sunt astfel concepute i realizate incat sa "modeleze”
un ANUME mod i stil de viald, prin selectie, respectiv aglomerare tematica, prin
ceea ce propune a fi socotit valoros, dezirabil, interesant §i prin ceca ce ignora sau
respinge, prin setul de IMAGINI intr-un ANUME fel combinate §i dozate incat s
dirijeze intr-o anumita directie perceptia, gandirea, simfirea publicului, sau sa le
“scurt-circuiteze”. Bogdan Ghiu sesizeaza acest fapt in urmditorii termeni:
“televiziunea fsi--face .un . titlu de glorie din.a.enerva societatea, DE A
REFORMULA, CONFORM PROPRIILOR NORME, IMPERATIVE §I
INTERESE REALITATEA si, pand la urmi, chiar notiunea de REAL”. Si fim
atenti la "URMARILE pe care supradezvoltarea. gigantismul (¢ o boala!)
televiziunii CA INDUSTRIE le are asupra societitii. Cu cit e mai performanti IN
SINE. cu atat e mai periculoasd. mai problematicd pentru societate”. (Chestiuni de
principin, in Dilema nr. 233/1997).

[n sistemul mass media, televiziunile au o pondere §i o influentd aparte
mstituindu-se o competitie intre posturile private §i posturile nationale, publice.
Analigtii apreciaza c@ societatea romaneasca este prinsd dezechilibrat, inegal,
desproporfionat intre “minus-televiziune” care ¢ TVR s “super-excesiv
televiziune” care ¢ PRO TV.

Intr-adevar, chiar in comparatie cu celelalte posturi private, comerciale (mai
vechi. ca Antena 1. Tele 7 abc) PRO TV s-a afirmat cu “agresivitate” §i “un stil
propriu” acaparant, monopolizant, ca principal vector al impunerii unui mod de
viata mediatic; "conform propriilor norme, imperative si interese” (cum scria
Bogdan Ghiu) economice, politice, ideologice.

Prin modul in care s-a adresat publicurilor, PRO TV da de inteles ca, pana la
aparifia acestui post. romdnii “n-au avut” o televiziune, sau n-au stiut ce e o
televiziune “adevaratd” o “vacantd nationald”, o "PROTEVARA™ (si celelalte
anotimpuri!). “Asta ¢ televiziunea”, "Asta e televiziunea ta” - se clameazi insistent
pe post. recurgdndu-se la “cérligul” a tot felul de concursuri §i pseudo-concursuri
de dimineata si de seara sdptimanal etc. ("Te uifi si castigi”, "Roata norocului”,
concursul matinal concursuri de fidelitate” cu raspunsurile continute in intrebari si
cu costurile trecute in nota telefonica).
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Inspirat parcd din formula leninista privind rolul de “propagandist, agitator
si organizator colectiv’, PRO TV a initiat numeroase emisiuni - dezbateri cu public
(de exemplu campania publicitara cu faimoasele carti postale PRO-NATO, cu
substantiale cdstiguri financiare pentru post §i postd), emisiuni spectacol cu public
la sediu cu distributie de sepeute sau cipilici cu sigla PRO TV, deci publicitare.

Se pun programat bazele unui “mod §1 stil de viata” - oferit mai ales populatiei
TINERE. “generatiei PRO”, nu-i asa” - in cadrul caruia invatimantul si munca,
viata iN si DE familie, spatiile de intimitate si bund cuviinta pentru dragoste si
reflectic sa fie cat mai mult COMPRIMATE (iar unele chiar eliminate), iar
DIVERTISMENTUL, EXHIBITIONISMUL, SEXUL iN PUBLIC, VIOLENTA
VERBALA, FIZICA SI PSIHICA, POLITIZARILE PARTIZANE si fie
DILATATE la maximum si fie transformate in "moduri §i stiluri de wviatd”
dominante, a-culturale §i anti culturale.

Pe drept cuvant Bogdan Ghiu apreciaza ca: "PRO TV gi-a facut o specialitate
- §1 un titlu de glorie din a se incdpitina si ne tind ochii holbati acolo unde
discretia si bunul simt ne-ar indemna mai curdnd si plecam ochii, sd evitim sa
privim. Spectacolul trupurilor ucise si al chipurilor indurerate, asupra cirora
camera de luat vederi isi blocheaza obiectivul ca pe o a doua armd, ar trebui
interzis. Nu e nimic de vdzut in asemenea cazuri. Foamea de imagini devine
macabra, depasind simpla indecentd. Existd norme pentru aga ceva’ Ar trebui
inventate. Consiliul National al Audiovizualului s-ar cuveni si legifereze MORAL!”
(Darul excesului in Dilema 174/1996).

Fireste, CNA ar trebui s3 aiba in vedere TOATE posturile de televiziune §i radio,
datoare sa slujeascd in primul rand interesele natiunii §i statului national romén.

S-au deschis larg portile modurilor si stilurilor de viaa CONFORMISTE $I
IMITATIVE. Modelele (mai ales striine) si moda exercita - prin mass media - o
influenta destul de puternica asupra modurilor si stilurilor de viata al unor categorii
de populatie (indeosebi tinere §i urbane) prin intermediul legilor specific psihosociale
al IMITATIET".

O mare trecere la noi - si nu de azi, de ieri, dar azi mult mai mult decat ieri -
o are modelil sau IMAGINEA "MODULUI DE VIATA AMERICAN", sau
OCCIDENTAL in general. (Despre “modul de viati ROMANESC” se vorbeste cu
retinere sau chiar cu dispret, calificat drept oriental, balcanic).

Data fiind nu numai deschiderea, dar i propensiunea traditionald a romanilor
spre Occident in general, spre America (SUA) in special, promotorii valorilor (dar si
nonvalorilor) occidentale nu trebuie sa faca eforturi s cheltuieli man pentru a
cigtiga audienta, influentd, aderentd. Cu atit mai lesnicioasa i eficace e munca lor,
cu ¢ét din randurile romanilor - intelectual $i multe alte categorii sociale si de varsta
- se ofera destul de numerosi voluntari, de “agenfi” institutionalizafi sau nu ai

" Gabriel Tarde in cartea sa, devenitd clasica Legile imitatiei, prezintd §i analizeazi detalial
fluzurile imitatiel “Caracterul constant al unui fapt social, oricare ar fi el este sa fie imitativ"
Legile imitatiei decurg dintr-un principiu superior: tendin{a unui exemplu odati ivit de a se propaga
dgpa 0 progresie geometricd, dacd grupul riméne omogen® (Legile sociale, Ed. Culturs nationald
1924, p. 43).
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modului de viatd american, occidental. Dar acesta este prezentat §i receptat
UNILATERAL, PARTIAL, doar sub aspectul ofertelor de consum, bogate,
variatc. atractive. al victii de lux - 5i NU sub ccldlalt aspeet csential al MUNCII si
CONCURENTEI DURE, al RISCURILOR si ESECURILOR. Mass media,
indeosebi televiziunile. contribuie din plin la pastrarea acestor imagini unilaterale,
carc 11 fac pc tot mai multi romani nu numai sa tanjeasc la Occident dar si si se...
avante spre el, pe cai legale si chiar ilegale. (Este nu doar paradoxal, dar de-a
dreptul o anomalie cu numerogi cetateni, mai ales tineri, din localitatea CERTEZE,
cunoscutd ca bogatd, cu vile tip elvctian ctc., cmigreaza pe cai legale si ilcgale in
Occident, mai ales in Franta, pentru a acumula bani fie muncind, fie furind,
intorcandu-se cu automobile §i valutd. Din etnia de rromi la randul ei se recruteaza
multi emigranti - sub pretextul lipsei de locuri de munca, dar gi al... “persecutiei
rasiale” - ajungand mai ales pe céi ilegale in Germania, Franfa gi chiar Irlanda de
Nord), imaginea intemationala a Romaniei.

Datorité structurii de mesaje (de INFO-IMAGINI) din ziare si reviste, dar mai
ales datoritd abundentei pe toate posturile de televiziune a filmelor americane (SUA)
populatia Romaniei, cu deosebire tindra generatie are mai multe informatii §i
cunostinte despre sistemele politic, juridic, militar, politienesc, de nvitimant,
sanitar americane decat despre cele romanesti sau europene; a ajuns sa cunoasci
mai mult geografia si istoria SUA. principalele ei orage (Washington, New York,
Chicago, Dallas, San Francisco, Los Angeles etc. - ca sd nu mai pomenim de
onmiprezentele Holywood si Las Vegas) decat geografia gi istoria propriei tari; sa-gi
rezume “cultura” la cunoagterea biografiei, performantelor §i aventurilor super si
megastarurilor de cinema, de muzica rock, popp etc. §i sa nu aiba habar de galeria
marilor actori, compozitori, interpreti, oameni de arta si de culturd romdni.

Prin ceea ce produc si difuzeaza in societatea noastri astizi. dar §i prin ceea
ce OMIT sa ofere majoritatea institufiilor ce formeazd sistemul mass media nu
numai ¢ nu stimuleaza §i nu intretin, dar elimina interesul tineretului pentru istoria
si geografia patriei. pentru limba si literatura romand. pentru creatille muzicale.
artistice, stiinfifice, filosofice gi pleiada de creatori romdmi in toate domeniile
spiritului. unii de valoare universala. in paginile ziarelor si revistelor, in emisiunile
de radio si televiziune predomind. in afard oamenilor politici ai tranzitiei, numele,
biografia §i aventurile ”la zi” ale actorilor, cantaretilor, fotbalistilor straini.
Evocarea vietii §i operei marilor personalitafi romane din trecut §i de azi adevarati
ctitori §i stalpi ai edificiului spiritual national, difuzarea muzicii corale i simfonice
romanesti au o pondere redusa si o programare la ore cu micd audientd, iar la
posturile private de radio §i televiziune sunt cu desavarsire eliminate.

"Omitand”. eliminind discret din modul §i stilul de viagi valorile culturii
nationale, cunoagterea lor. atagamentul fatd de ele, actuala “politici mediatica™
atentcaza la identitatea. demnitatea si viitorul natiunii romane.

Este totodata de semnalat §i caracterul LIMITATIV al conceptului de
"APARAREA A TARII". redus de CSAT la aspectele militare. informationale si
contrainformationale.
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Un concept COMPLET si OPERATIONAL de APARARE A POPULATIEI
TARII de TOATE pericolele (nu doar cele militare si de spionaj) care ii amenintd
existenta si vitorul ar trehm sa includa negresit actiumle NEMILITARE. pe cele
economico-{inanciare, mediatice (colonizarea mediatica, psihoculturala. ideologica)
care lucreaza eficace nu atit cu spioni §i arme de foc, c1 prin mass media
mternationala §1 nationala, prin AGENTI autohtom - platiti i voluntari - §i cu arme
psihologice si psihosociale (a se vedea articolul SLUJBASIH de V. Nitelea din
Timpul 7 zile, 20 octombrie 1998).

Dezarmarea psihologica si morala a poporului roméan, de-culturalizarea si de-
nationalizarea sa nu sunt mai putin periculoase decat dezarmarea militard. Lipsa de
“munitie” psihoculturald gi de combatanti pe frontul spiritualitatii romanesti poate fi
mai grava decdt lipsa de munitie si reducerca efectelor militare. Armata insigi poate
fi - 51 1ata cd este - dezarmata psihologic §1 moral, inainte de a fi invinsa pe un front
de rizboi''.

Modernizarea §i europenizarea nu inseamna deromanizare.
Mass media, identitatea §i demnitatea nationala

intrebari cu raspunsuri de maxima importangi:

- cu "bombardamentul” mediatic actual §i viitor, cu rizboiul psihologic global
s regional. ce va mai ramane din spiritualitatea romaneasca, respectiv din nafiunea
romana?.

- ce fel de roméni "prepari”, ca intelect §i sensibilitate, ca zestre culturald i
sistem de valori, ca tip de comportament social, progamele mass media actuale 1
yiitoare?,

- abandoneaza familia, gcoala §i biserica functia plamadirii congtiintei §i
apartenentei NATIONALE?

Nu se constatd o preocupare serioasa a intelectualitdfii noastre a familiel.
scolii. statului nostru fafd de reconstituirea unui MOD si STIL de VIATA care sa
poarte in sine §1 sa perpetueze tot ceea ce € mai valoros si constituie SPECIFICUL
cultural - spiritual ROMANESC.

Unora li se par desuete asemenea preocupari, iar altora li sc par chiar
daunatoare, opuse aspiratillor de reintegrare curopeana (a se vedea orientarea
revistei "22"),

Nu socotim ¢a exista (ca poate exista) un stil de viatd PUR romancsc, dar
exista un ansamblu de elemente care 1i conferd particularititi specifice gt care sunt
vizibile in wviata cotidiana a diferitelor categorii socio-profesionale. de varsta.
rezidentiale §i sunt expresiv - dar §i veridic - reflectate in literatura noastra
beletristica, in arta plastica. in muzicd. in MORALITATEA familiala g1 publica.

De asemenea. NU IDEALIZAM stilul de viata romanesc in sine si nu
propunem ca model pe cel al unei anumite categorn socio-profesionale. Ne preocupa

" E semnificativa DELCARATIA Uniunii Nationale a Cadrelor Militare in Rezerva si in Retragere
“"Alexandru foan Cuza” cu titlul O agresiune sistematica yi continud Tmpotriva unitagii yi
suveranitatii statului roman publicata in revista Timpul 7 zile nr.42, octombric 1998,
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destinul a ceea ce rimane valoros in modurile si stilurile de viatd roménesti. inclusiv
cu particularitafile lor regionale. dar mai ales in cele morale, comune tuturor
romanilor.

Microbii mediatici atacd celula identitatii nationale a romanilor, fard ca
organismul in ansamblu. statul romdn, societatea civild §i intelectualitatea
roméaneasca in bloc s produci anticorpii necesari.

Asistim la un teribil paradox: in timp ce se cere imperativ apirarea §i
respectarea identitdtii nationale a minoritafilor etnice, tentativele de apdrare si
respectare a identititii i demnitafii nationale a majoritatii roméanesti e taxata drept
“nationalism”, ba chiar “national — comunism”. “Astfel, tot acuzind nationalismul,
nu facem decit si-1 limitim prin puzderia de festivaluri costisitoare si efemere.
Spiritul national, demnitatea nationald, politica nationala nu pot fi reprezentate de
artificiile electorale de astiizi, nici de manifestiri incropite care se incheie, inevitabil.
cu copioase mese festive. Sentimentul national reprezinti directia devenirii unui
popor mai presus de algoritm si de discurs patetic, dar gaunes”. (Valeriu
Répeanu. De la "nationalismul burghez” la "national-comunism’, articol in
Curiernl National din 19 august 1998).

Deosebit de grav este ca TOTUL converge in directia crearii unui mod si stil
de viata, unui mod de gandire §i simtire NEROMANESC pasdmite europenesc. S-a
maximizat primejdia pierderii IDENTITATII nationale a unui popor, a unui stat atat
de greu §i cu atdtea sacrificil perpetuat pana azi.

Permisivitatea, chiar mai mult, celaborarea §i slugarnicia POLITICULUI in
aceastd directie, sub pretextul “integrarii europene”, al mondializirii, al modernizarii
sunt dc o nocivitate extrema, pentru ca lasd de izbeligte, cedeaza procesul de
socializare in spirit national a tinerelor generatii.

Are loc o deznationalizare prin continutul programelor media, prin faptul ca
se vorbeste §1 s¢ canta predominant englezeste, prin desantata reclami ficuta
modului de viatd occidental, prin ignorarea altor moduri §i genuri de trai din lume,
prin marginalizarea si eliminarea valorilor spiritualitiiii nationale.

Sunt cdt se poate de semnificative - si alarmante - aprecierile unui om
competent in materie despre “politica muzicala™ a mass media roméneasca: posturile
de radio §i televiziune. in special cele particulare, transmit 24 de ore din 24 doar
muzicd straind i nici un minut muzici roméneasca. "In aceste 24 de ore de muzica
straina. 80% sunt deseuri. E vorba de un proces de intoxicare nu de culturalizare”
(sd addugam noi ca aceastd muzica striind este pur si simplu “bagata pe gat” - in
urechi - calatorilor din mijloacele de transport in comun prin REDIO KANTAKT”
§i altele). “"Anul trecut s-au véndut pe piata - continud Adrian lorgulescu in Interviul
publicat de Coridianul din 29 august 1998 - 34 de milioane de unitati de muzica
Kitsch. gunoaie muzicale (discuri si casete audio)... CNA ar trebui sa reglementeze
activitatea tuturor posturilor de radio §i televiziune care emit in Roménia, si oblige
aceste posturi s& puna in programele lor micar 20% muzica autohtond. Aici ¢ §i o
chestiune de patriotism®.

Alaturi de alte fenomene la care ne referim - frecventa insolenta a firmelor
romdnesti cu denumiri striine, anglo-americane, a produselor alimentare si
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nealimentare. a jucdriilor cu etichete straine, a tot feluri de tricouri cu insemne
straine, a limbajului poluat cu expresii strdine, a filmelor din televiziune
predominant vorbite englezeste, a retransmiterii posturilor de radio strdine -
difuzarea ostentativa si exclusivda a muzicii zise ugoare din Vest contribuie la
DEROMANIZAREA SPIRITUALA, intelectual-sentimentald a cetaenilor tirii
noastre, in special a tinerei generatii. fntr-un asemenea ambient vizual §i auditiv
cetafenii nostri nu mai au sentimentul ¢a traiesc in Romania, iar vizitatorii straini nu
mai §tiu in ce {ara au aterizat.

Pentru viitorii istorici ai presei romane va fi, speram, o surprizd sd
consemneze faptul ¢ ziarul Tineretul liber (1995-1996) igi organiza paginile sub-
urmatoarele rubrici: “Viatd in blue jeans; TL flash; TL news; TL new generation;
TL bussines; TL show.” Unde in alte locuri decét in fostele colonii engleze se mai
dau astfel de mostre de slugarnicie?

La noi azi deromfnizarea este opera romanilor ingisi, fireste cu asistenfa
straind masiva, perfecta, eficace.

Deromanizarea cunoagte multiple forme.

Exista forme pasive si active, - pasive cand ne ignoram, subapreciem sau
denaturam prin “remnterpretari” politice, sarbatorile istorice nationale (vezi 1998 - 9
mai, Ziua Independetei Romaniei sarbatorita ca... Ziua Europei, sau compard cum
au sarabatorit pe pimant ardelenesc ungurii ziua “"Revolutiei maghiare™ din 1848 cu
componenta el anti-romaneascd §i cum au catadixit oficialitatile si mai ales mass
media’ sa evoce 150 ani de Ta Blaj!!!)

Daci televiziunea nationald ar avea §i s-ar calauzi dupd un sistem de
CRITERII si O ERARHIE de VALORI, atunci ar putea fi concepute, realizate si
oferite nafiunii romane, programe care sd corespunda nevoilor consolidarii,
fortificarii ei cultural-spirituale, psihosociale si si indeplineascd o atit de necesara.
vitala chiar. misiune EDUCATIVA de nivel superior.

Programele TVR de fapt n-au "Program™ in sens de Conceptie coerent
articulata, expresic a intereselor natiunii §i destinelor poporului roman. Acum,
asupra lor igi exercitd presiunea frica bagata in oase de “concurentd” (se vede §i in
materie de filme. de videoclipuri. de eroticd) apoi imitatia impinsa pana la penibil, §i
mai ales ABSENTA unei VIZIUNI asupra omului, societatii g1 unui [IDEAL UMAN

':‘De$i aveau la indemdna un numér dublu (sdmbatd - 16 §i duminicd 17 mai), cotidienele
bucuregtene au “evitat™ $i consacre evenimentului atenfia meritati, cel putin de “rotunjimea™ datei
aniversative. Ce se poate spune despre criteriile de selectare a EVENIMENTELOR
IMPORTANTE pentru Roménia i pentru romani pe care le respectd redactorii efi i directorii de
publicatii? Adevdrul se limiteaza la o gtire de pagind a 2-a privind festivitatea oficiala ce va avea.loc
la Blaj, duminica, 17 mai 1998, Luni 18 se revine cu un minireportaj, centrat pe alocufiunea
presedinteiui. Pentru cotidienele Curierul Najional, Libertatea, Curentul (importantd e aniversarea
a 150 ani de la crearea Agenfiei Associated Press sub titlu “omagiu sacrificiului™'; Evenimeniul
zitei, Napional, Crenica Romdnd EVENIMENTUL ca atare N-A EXISTAT, n-a binemeritat nici cea
mai bund atenfic §i minord relatare. Pagini intregi sunt consacrate celor mai “exotice™ §i
neroménesgti sublecte, Pentru Jurnalul Napional Blajul (doar el!) e cel ce aniverseazi 150 deani de
la Marea Adunare de pe Campia Libertatii (pag, 12). Asla a [ost - spre ruginea ei - atitudinea presei
romdne centrale - cu exceptia Radio Roménia Actualititi - fatd de un eveniment de importantd
nationald, cu resurse educative certe.
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si UMANIST de esentd romanesc “anscestral”. Numai aceasta ar putea promova
ferm ceea ce este in interesul pastrarii staturil spirituale §i morale a publicului
romanesc §1 ar respinge degradarea, kitech-ul, aroganta cosmopoliti. incultura,
marlania, adicd tot ceea ce atenteaza la integritatea. la identitatea spirituald si
morald a romanilor.

In pericada de dupd 1989 si indeosebi in ultimii ani, Roméania a devenit o
adevarati “colonie mediatici”, nu numai in sensul prezentei masive §i continue a
mass media straine, - via cablu, via satelit, in special a televiziunilor occidentale in
spatiul public romanesc. ci si in sensul transformérii mediilor nationale in receptoare
ale fluxului mediatic strain. _

Daca strainilor (occidentalilor) nu li se poate reprosa actiunea intensd de
"colonizare mediatici” a Romaniei, faptul ca statul gi societatea civild romaneasca
nu au §i nu aplica o politicA mediaticd ghidata de criterii si valori ideatice si
culturale menite s previna §i sa contracareze influentele nocive la adresa
spiritualitatii si psihologiei nationale - este un fapt deosebit de grav.

Pe drept cuvint cercetatorul Grigore Georgiu scrie: "Niste mijloace de
comunicare §i difuzare sunt instrumentele cele mai eficace d¢ SUBORDONARE
CULTURALA de instituire a unor RAPORTURI INEGALE prin care culturile
periferice devin o piatd de desfacere pentru produsele industriei culturale din
metropole”. Caci “alaturi de putere economica, PUTEREA MEDIATICA pe care o
punc in migcarc un stat in universui comunicarii internationale REPREZINT. Ao
COMPONENTA FUNDAMENTALA A PUTERII SALE GLOBALE * (Natiune -
Cultura - Identitate Ed, Diogene, 1997, p. 46, 63, 447).

Se subapreciazad in mod vinovat riscul producerii, intr-un timp istoric relativ
scurt, unei MUTATII in structura §i orientarea spirituald a natiunii romane, o
rupturd tragica de matricea culturii §i psihologiei nationale, in modul si stilul de
viatd, cu ceea ce are acesta mai valoros §i reprezintd garantul identitatii poporului
roman n concertul nattunilor europene st al lumii intregi. Aceasta se referd §i la
ortodoxie. vehement atacata azi,

S-au manifestat §i se manifestd in multiple, aparent banale §i nevinovate forme
de "inhalare” a poluantilor mediatici striini, care, prin coroborare §i acumulare ating
si viciazd climatul social general si sentimentul identititii nationale. Caci daca
sunt slabite continuu legaturile cu LIMBA romand, cu istoria, cultura §i arta
nationala, daca acestea fie sunt ignorate, fie sunt chiar dispreuite de pseudo elite
intelectuale i mediatice “europeniste §i mondialiste” - atunci neindoielnic ca
populatia, indeosebi tineretul isi va pierde constiinta i sentimentul IDENTITATI
NATIONALE. APARTENENTEI la o COMUNITATE DE VALORI care fine
unita §i viabila o natiune. _

Sunt mai mult decat semnificative aprecierile unui prelat roman care dupa 22
de ani de detentie in inchisorile comuniste a emigrat in SUA. fntr-un interviu acordat
in martie 1998 périntele Gheorghe Calciu - Dumitreasa afirma intre altele: "Ideca
de neam este atacatd in mod intentionat, deoarece fortele mondializérii incearca sa
distruga ideea unitatii nationale pentru ¢ natiunile - atita vreme cét iy pastreaza
identitatea lor - nu sunt guvernabile de catre organismele internationale FMI. BM.
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UNESCO. ONU... Ei nu pot sa guverneze natiuni care au constiinta lor, deci de
aceea vor sd distrugd ideca de natiune... Nu putem sd lisdm un "guvern”
international sl ne dicteze s facem sau nu copii, sau in ce sens si folosim averea
nationald, daca ne pastrim traditia crestind sau nu. Asalturile acestea pornesc de
la institutil internationale obscure care vor sd distrugd natiunea, sa faca din individ
un tip singuratic, care poate fi condus de la New York, de la Paris etc., fard nici un
fel de reactie, Exista un complot in privinta aceasta. Or, tinern trebuie sa inteleaga
ca fara neam, care este creatia lui Dumnezeu, esti o jucirie in mana tuturor, asa cum
s-a intAmplat in comunism. Noi romanii avem trei mari iubiri: de Dumnezen si de
Biserica. cea de neam si de patrie si iubirea de aproape. In crestinism toate acestea
incap fara contradictii. Contradictiile sunt introduse de anticrestini, de indivizi care
vor sa conducd lumea” (interviu publicat in Jurnalul national din 25 martie 1998).

Cu intensitate si la proportii din ce in ce mai mari, formele de diminuare spre
anihilare a congtiintei §i sentimentelor apartenentei nationale se manifestd printr-un
contract din ce in ce mai firav gi superficial al tineretului gcolar cu creatiile §i
valorile limbii, etniei, culturii, stiintei i artei romanesti, prin diminuarea sau chiar
suspendarea contactului direct cu aceste valori concurate puternic §i neloial de
variatele si insidioasele oferte ale mass media: nu numai posturile private, dar si cele
zise nafionale de radio si televiziune transmit predominat programe muzicale,
videoclipuri si filme stramne. in limba englezd; literatura strdina de consum
concureaza pe cea romaneasca si universala de calitate; modul de viatd occidental ¢
dat ca model gi aureolat cu nimbul “superioritatii”, in timp ce modul de viatd
romanesc ¢ taxat drept balcanic, inferior; firmelor nu li se mai dau nume romanegti.
ci englezesti; englezismele au patruns nu numai in publicitate §i jargon, dar chiar $i
in denumirile de emisiuni (nu se mai spune “dialog”, “convorbire”, “dezbatere” ci
"TALK - SHOW™!); imbracamintea §i cu deosebire tricourile poartd insemnele,
adesea chiar steagurile americane §i engleze, produsele de tot felul de proasta
calitate, Kitsch-urile de tot felul, jucariile §i ambalajele dulciurilor pentru copii cu
- marci striine exercita nu numai o presiune materiala, financiara (de a fi cumparate).
ci §i o influenta psihologica, ideologica, chiar in detrimentul bunurilor autohtone si a
increderii in calitatea acestora. Tot mai multe elemente ambientale plus cele
mediatice dau tot mai putin sentimentul public §i privat ca apartinem unei nafiuni.
unei limbi. unei culturi, unui stat national. Sunt fapte de maxima gravitate, care
necesitd o riposta colectiva energica.

Forme extrem de grave si nocive de atacare si subminare a constiintei §i
sentimentului apartenentei nationale intdlnim la unii oameni politici care orienteazi
intreaga activitate spre remorcarea Tarii §i a poporului romén la cerintele (chiar
ordinele) si interesele occidentului, precum i la unii intelectuali care ataca vehement
§1 Tncearca sa demoleze pilonii de rezistentd ai literaturii §i culturii nafionale.
ncepind cu opera lui Eminescu!

Demne de retinut sunt i aprecierile unui intelectual romdn de vazi, Al
Palcologu, care nu poate fi banuit de antioccidentalism si de procomunism. El
spunea, intr-un interviu (publicat in Jurnalul national din 4 aprilic 1998): "A aparut
mascota aceasta americanoidd, dar SUA nu poate fi model pentru Europa din
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cauzi ca in SUA. natiuni diferite se dezvolti intr-un fel de societate generald’ cu
predominanta anglo-saxond. Americanismul este o prejudecata grosoland. Obsesia si
fascinatia americand vine din inculturd sau din ignorarea propriei culturi. Un
curopean care face slyj in fata unor cligee americane este numai un om incult. Putem
admira nigte performante americane, evident, §i e bine sa le §i imitim dacd putem, daca
avem clementele necesare sd le imitim, dar asta fara sa daunim unei substanie mai
adanci decit economic, care este importanta, dar nu este nici primordiala, nici unicd”.

Predominarea actuald a audio-vizualului, care in prezent “transportd™ masiv
structuri de mesaje culturale ("cultureme”) occidentale, majoritatea create pentru
Occident. comprima timpul petrecut cu lectura (fard de care nu se constituie o
adevarata culturd a inteligentei §i a sufletului), limiteaza lectura cotidiand la presa
politica si de divertisment (de calitate discutabild), restrang aria unui contact direct
al tinerel generatil cu tezaurul cultural, depozitar al valorilor spirituale superioare,
atat nationale. cat si universale.

in contextul actual. intern §i international, se pun probleme deosebit de serioase in
privinta transformérii culturii ”pasive” (mogtenirea, patrimoniul) in culturd "activa”
in formarea profilului cultural-spiritual al tinerei generafii, adaptat cerinfelor moderne
actuale §1 de wviitor (cerintele societitii CULTURAL-INFORMATIONALE), cu
pistrarea valorilor spirituale fundamentale nationale, concurate puternic de

rsubculturi striine si de fenomenul-”’culturii-mozaicate” (A. Moles).

Dacd ceea ce am numit culturd "pasiva” - patrimoniul, tezaurul cultural
Irterar-artistic. stiintific filosofic national - nu este in primejdie de a fi pervertitd
(depersonalizata), ci, cel mult, ignorata, neglijatd, subapreciat, n schimb, cultura
"activd” (traitd) se afld in proces de degradare, proces sustinut puternic de mass
media, in special audio-vizuald, cu urmari pe termen lung, datorita “efectului” de
CAPILARITATE, de stocare §i remanentda ce se va manifesta in conceptiile.
atitudinile $i comportamentale generatiilor mature urmétoare.

Fara a micsora interesul §i grija pentru “patrimoniu” (conservarea §i
imbogatirea sa cu noi creafii superioare). o atenfie maximid trebuie acordatd
CONTINUITATII culturii active, substantei si orientirii sale valorice, printr-o
imbinare echilibrata a coordonatelor fundamentale ale spiritualitatii romanesti
clasice. traditionale cu valorile moderne, abordate selectiv, critic intr-o formulid
convenabild. dar §i cu originalitatea §i specificul culturii romanesti, garante ale
dainuirii natiunii romane.

Cact, aga cum releva, inci mai demult, Adrian Marino, “progresul perceptici
romanesti a Occidentului. al deschiderii adesea rapide, vertiginoase spre ideile.
formele. valorile §i modelele sale, a fost §i este insotit - si trebuie si fie tot mai
mult insotit de o cit mai adancita, nuantata §i amplificatd dezvoltare a specificititii
noastre, a originalititii noastre creatoare. «Occidentalizareas nu poate fi
conceputd decdt ca un ferment. incitant, stimulent, termen riguros de confruntare
pentru totalitatea virtualitatilor noastre spirituale™.



