PREOCUPARILE DE TIMP LIBER ALE ROMANILOR
N COMPARATII INTERNATIONALE

LAUREANA URSE

Preocupdrile de timp liber le analizim, in general, din perspectiva celor trei
functii ale timpului liber: odihna (destindere), distractie si dezvoltarea personalitatii.

Nu intentiondm s trecem in revistd toate preocupdrile de timp liber ale
romanilor; ne vom opri numai asupra unora cu o incarcatura culturald si spirituald mai
mare; si vom analiza mai indelung particularititile romanilor, din perspectiva unor
preocupari de timp liber, in comparatie cu locuitorii altor tari din Europa si din SUA.

Ultimele evaluari privitoare la marimea timpului liber in Romania au fost
facute de Institutul National de Statistica; considerand timpul liber ca ,.timpul
producatoare de venituri, a muncii in gospodarie” s-a ajuns la concluzia ca pentru
populatia n varstd de 10 ani si peste, marimea timpului liber este urmatoarea:

Total populatie de 10 ani si peste 4,7 ore/zi
masculin 5,1
feminin 4,2
urban 5,4
rural . 38

Sursa: Utilizarea timpului in Roménia, 2001, INS.

Vizionarea programelor de televiziune ramane modalitatea principala de
petrecere a timpului liber, satisficand atit nevoia de destindere si/sau de distractie
cat si preocuparile informative si de dezvoltare a personalititii.

Ponderea persoanelor, care privesc la televizor in timpul liber, rezultata din
cercetdrile efectuate variaza in functie de esantionul pe care s-a facut cercetarea;
din totalul populatiei de 7 ani si peste, 93% privesc la televizor, dintre care 75%
zilnic. (Sursa: Ancheta ACOVI, 2001, INS); 65% dintre gospodariile populatiei
posedau televizor color in anul efectudrii cercetarii, dotare care are diferente
semnificative intre diferite tipuri de gospodarii:

Gospodirii de: %
salariati 87,9
patroni 98.6
lucratori pe cont propriu neagricoli 74,6
someri 65,0
agricultori 35,8
pensionari 58,5

Sursa: Ancheta ACOVI, 2001, INS.
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In tdrile Uniunii Europene, vizionarea programelor de televiziune este mai
extinsd, in conditiile in care dotarea cu televizoare este mai mare, comparativ cu
Romania:

- 97.6% din populatia de 15 ani si peste priveste la televizor;

—99% au cel putin un televizor in casa, din care 44,4% au un singur televizor
si 35,3% au doua televizoare;

—cele mai vizionate emisiuni sunt stirile si informatiile de afaceri (88,9%),
filme (84,3%), documentare (61,6%) si sport (50,3%). (Sursa: Eurobarometru,
august—septembrie 2001).

Comparativ cu tarile Uniunii Europene, in tarile candidate la aderare stirile
sunt urmirite la televizor de un segment de populatie putin mai mare. Intre tarile
candidate, Romaénia se situeaza, in ceea ce priveste ponderea populatiei care
urmadreste zilnic stirile la televizor, sub media tarilor candidate.

T

Urmairesc stiri la televizor:
Zilnic de ciateya ?n' 1,-2 ?nkpe. mai rar | niciodata
pe saptamana saptamani
TARILE UE 70 19 6 3 1
TARILE CANDIDATE 71 17 5 4 2
Ungaria 78 17 S 4 2
Turcia 76 13 5 4 2
Lituania 74 19 4 3 1
Polonia 74 19 4 2 l
Bulgaria 73 13 5 6 3
Letonia 73 17 5 3 !
Cipru 72 17 5 5 1
Estonia 70 18 8 3 2
Romaénia 65 17 6 7 3
Malta 62 23 10 2 3
Slovacia 59 26 7 6 2
Cehia 54 31 10 4 2
Slovenia 54 28 10 3

Sursa: Eurobarometru, octombrie 2001.

In Roménia, citirea ziarelor si revistelor este preocuparea de timp liber
care ocupa locul doi dupd vizionarea programelor de televiziune. Aceasta
preocupare a inregistrat unele scaderi fatd de inceputul deceniului noua cand
interesul era mai mare, probabil din citeva motive: explozia de ziare si reviste a
constituit 0 noutate pentru romani dupa perioada comunistd; nivelul de trai nu

scazuse atdt de mult incat si pund problema imposibilititii de a mai putea
cumpdra ziare si reviste, pentru anumite categorii de populatie; problemele
economice si somajul au creat o dispozitie a populatiei mai putin propice

cumpdrarii si citirii de ziare si reviste.
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Citesc ziare si reviste %
zilnic sau aproape zilnic 21,0
cel putin o datd pe saptimana 26,1
cel putin o datd pe luna 8,9
foarte rar 13,9
niciodatd 30,1

Sursa: Ancheta ACOVI, 2001, INS.

1 In tirile membre ale Uniunii Europene preocuparea pentru citit ziare si
reviste este mai extinsa si mai intensa:

Frecventa citirii in UE a:

Ziarelor o Revistelor o
5-7 ori pe saptdmana 46 O data pe sdptaméana sau mai des 34,8
3—4 ori pe saptdmana 13,9 1-3 ori pe luna 26,9
1-2 ori pe saptdmana 15,5 Mai rar 19,3
Mai rar 187 Niciodata 184
Niciodata 12,7

Sursa: Eurobarometru, august—septembrie 2001.

Un motiv special de citire a ziarelor sunt stirile; in tarile UE preocuparea
pentru citirea stirilor in ziare este mai extinsa, comparativ cu aceeasi preocupare in
tarile candidate la aderare. Romania se situeaza pe ultimul loc referitor la marimea
segmentului de populatie care citeste zilnic stirile in ziare.

%
Citesc stiri in ziare:
Zilnic e cﬁteya ?ri., Les . Ape' mai rar niciodata
pe sAptimini saptimina
TARILE UE 41 19 i5 13 12
TARILE CANDIDATE 24 17 16 22 19
Slovenia 40 21 17 13 9
Ungaria 39 14 11 17 19
Estonia 35 20 19 18 7
Letonia 33 22 21 16 9
Malta 31 12 17 12 28
Cehia 30 25 2 17 6
Lituania 27 27 18 19 8
Turcia 25 15 14 20 25
Slovacia 25 21 16 25 14
Bulgaria 23 17 18 22 19
Cipru 23 11 20 19 27
Polonia 20 19 20 23 18
Roménia 18 16 12 33 20

Sursa: Eurobarometru, octombrie 2001.
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Comparativ cu vizionarea stirilor la televizor si cu citirea stirilor in ziare,
ascultarea stirilor la radio preocupa 64% dintre roméani, 41% dintre ei ascultandu-le
zilnic; Romania se situeaza, din acest punct de vedere, printre ultimele locuri intre

tarile candidate la aderarea la UE.

%
Asculti stiri la radio:
Zilnic de ciiteva ori b2oripe |, coar | niciedats
pe saptamana siptamani
TARILE UE 41 19 11 16 13
TARILE CANDIDATE 38 15 8 18 20
Estonia 62 17 9 8 4
Ungaria 62 12 7 9 10
Letonia 57 16 6 13 8
Polonia 52 18 7 15 8
Slovacia 48 20 9 13 11
Malta 47 17 13 10 13
Slovenia 47 19 10 18 6
Lituania 46 21 10 15 6
Bulgaria 43 13 8 19 17
Cipru 42 18 11 16 13
Roménia 41 13 6 22 18
Cehia 36 26 11 18 8
Turcia 20 ks 9 21 36

Sursa: Eurobarometru, octombrie 2001.

Increderea in mass-media (in presa scrisd, in televiziune si in radio)
diferentiaza tarile Uniunii Europene de tarile candidate la aderare, in sensul ¢ in
tarile UE pe primul loc al increderii se situeaza posturile de radio, iar in tarile
candidate, pe primul loc al increderii se situeaza televiziunea.

%

Tendinte de incredere Tendinte de Tendinte de incredere
in presa scrisi incredere in radio in televiziune
TARILE UE 45 64 58
TARILE CANDIDATE 42 61 66
Lituania gil 81 86
Estonia 57 79 83
Cehia 61 73 76
Slovacia 56 75 73
Letonia 54 13 77
Slovenia 50 69 75
Polonia 51 68 71
Romania 44 65 76
Cipru 44 70 70
 Ungaria 43 65 72
Bulgaria 40 54 73
Malta 34 46 51
Turcia 26 48 58

Sursa: Eurobarometru, octombrie 2001.
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Lectura cartilor, ca preocupare de timp liber, a scazut in Romania dupa 1989.
Dupa ultimele date, cititul cartilor este o preocupare pentru 21% din populatia de 10
ani si peste, care include — deci - si elevi (Sursa: Utilizarea timpului in Romania,
2001, INS).

Interesul pentru lecturd este mai mare in tarile Uniunii Europene, desi este
diferentiat de la o tara la tara.

In UE, au citit in 12 luni:
1. da, pentru activitatea profesionala 10,7
2. da. in scopuri educationale 12,7
3. da, in scopuri individuale neobligatoriu 14,5
| 4. da, fird motive de munca/scoala 44.8
| 5.nu 42,1

Sursa: Eurobarometru, august—septembrie 2001.

Pe parcursul a 12 luni, vest-europenii au citit, in afara preocuparilor de
muncd/scoala:

%o

1-3 carti 33,3
4—7 carti 253
8—12 carti 15.9
13 carti si peste 19,6

Citesc mai mult, fard motive de muncé/scoala, suedezii (71,8%), finlandezii
(66,2%) si englezii (63,2%).

Au o pondere mai mare cei ce nu citesc in Belgia (58,3%), Portugalia
(67,3%), Grecia (54,3%) si Spania (52,7%).

Computerul si Internetul genereaza preocupari atit pentru timpul de munca
cat si pentru timpul liber. Pentru Roméania, fenomenul are o anumitd noutate,
patrunderea acestora incepand sa se produca dupa 1990.

Dotarea cu computere a evoluat rapid, desi costurile ridicate franeazi inca
achizitionarea lor, atit pentru institutii, cat mai ales pentru persoanele particulare.

Anul Numir computere Media/1000 loc.
1996 54.000 13,27
1997 92.000 17,7
1998 153.600 21,33
oct.1999 199.600 27,71

Sursa: Ministerul Comunicatilor si al Tehnologiei Informatiei.

Totusi, in ciuda cresterii numarului de computere, Romania are o ratd de
penetrare scdzutd a acestora, care o situa pe penultimul loc, in anul 2000, intre

tarile Europei Centrale si de Est.
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Tirile Rata de penetrare
Albania 0,1
Roménia 3.2
Ungaria 4.0
Bulgaria 4.4
Lituania 7,8
Letonia 11,3
Cehia 13.4
Slovenia 13,3
Polonia 15,5
Slovacia 27.3

Sursa: Ministerul Comunicatilor st Tehnologiei Informatiei, Raport Esis 11,

Fiind un domeniu extrem de dinamic, este semnificativa rata de crestere a
penetrdrii computerelor in intervalul 1998-2000 in tarile Europei Centrale si de

Est:
%
Albania 17 Lituania 44
Slovenia 29 Cehia 47
Polonia 30 Roménia 51
Bulgaria 33 Letonia 51
Ungaria 43 Slovacia 54

Comparatia cu tarile UE arata distanta la care se afla Romania din punctul de
vedere al penetrarii computerelor:

Tara Numiir computere la 1000 loc.
Irlanda 145
italia 84
Portugalia 61
Austria 124
Spania 82
Grecia 33
Danemarca 271
Belgia 138
Germania 165
Franta 134
Suedia 193
Marea Britanie 186

Sursa: Raport social si cultural 2000, Olanda.

In SUA, in anul 1999, 61,1% din casele americanilor aveau computer.
In tarile UE, frecventa folosirii computerului, locul si scopul folosirii lui sunt

urmatoarele:
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Folosirea
Frecventa folosirii in Acasi, de pliicere | In afara casei, pentru
general S ’ i A
in timpul liber munca si studiu
Zilnic 22,5 15,8 23,8
De céteva ori pe sdptamana 14,0 25,0 16,1
O datd pe saptamana 5.3 114 4.8
1-3 ori pe lund 2,2 5,7 3.0
Mai rar 24 4.6 6.0
Niciodata 53,3 32,6 39,9

Sursa: Eurobarometru, august—septembrie 2000.

In ceea ce priveste folosirea Internetului, in Roménia existau, in anul 2002,

2,1 milioane utilizatori.

Utilizatori Internet — 2002 %o
Total 12
Barbati 16
Femei 8
Pana la 20 ani 32
20-29 ani 25
30-39 ani 10
40— 59 ani 4
60 ani si peste 1

Sursa: Taylor Nelson Sofres Interactive — Global e-Commerce, Report 2002.
La nivel global, media utilizatorilor a fost:

in anul 2000 27%
in anul 2001 31%
in anul 2002 34%

in anul 2001, nivelul cel mai scazut l-a avut Ucraina (4%) si cel mai ridicat
l-a avut Danemarca (63%) care a intrecut SUA (62%). In general, tarile scandinave
sunt fruntase in adoptia si folosirea Internetului.
Roménia se situeaza in randul tarilor cu cea mai slaba ratd de penetrare a
Internetului din lume (sub 20%), alaturi de tari din Europa Centrala si de Est si din
alte zone geografice (Argentina, India, Indonezia, Mexic si Thailanda).
In anul 2002, rata de penetrare a Internetului in tarile din Europa Centrala si

de Est era:
%
Ucraina 4 { Lituania 18
Bulgaria 9 || Polonia 18
Ungaria 10 }| Turcia 20
Romania 12 }| Slovenia 24
Serbia 16 }| Cehia 28
Letonia 17 || Estonia 39

Sursa: Taylor Nelson Sofres Interactive — Global e-Commerce, Report 2002.
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In Roménia, locul de accesare cel mai des utilizat este Internet-Cafe; din punct de
vedere al ocupatiei, cei mai multi utilizatori sunt elevi, studenti (45%), urmati de angajatii
cu studii superioare (27%), angajatii cu studii medii (11%) si patroni/directori (7%).

Scopurile folosirii Internetului sunt multiple si vizeaza atat domeniul vietii de
munca cat si viata personala si timpul liber.

Scopurile folosirii Internetului in tirile UE
o

e-mail cu familia, prietenii 57.8
informatii despre un produs 41,5
munca 40,3
materiale educationale i documentare 37.0
informatii despre sport si activititi de timp liber 33,2
pregétirea vacantei 30,8

Sursa: Eurobarometru, august-septembrie 2001.

In anul 2000, 73% dintre utilizatorii romani de Internet se conectau, in medie,
peste 0 ora pe saptamana, respectiv 29% — intre 1-2 ore, 16% — intre 2--3 ore, 28% —
peste 3 ore (Sursa: Studii Mercury Omnibus, martie — aprilie — mai 2000, pe un
esantion de 4 684 persoane in varstad de peste 15 ani).

Frecventa folosirii Internetului (si implicit durata conectarii) este superioara in
tarile UE, desi sunt diferente mari intre utilizatorii din diferite téri: in tarile din nordul
Europet, Internetul este mult mai utilizat comparativ cu tarile din sudul Europei:

Frecventa UE Suedia Danemarca Olanda | Grecia | Portugalia
zilnic 3,8 25.1 17,0 172 3.1 2.5
de citeva ori pe saptaména 13.5 22,7 18,8 17,7 4,6 6,3
o datd pe sdptdmanid 5,0 7,6 11,3 10,0 3.2 2,2
1-3 ori pe lund 3.7 5.3 4,1 6,1 1,6 2,0
Total 34,5 6,6 59,4 53,8 13.1 14,8

Sursa: Eurobarometru, august—septembrie 2001.

Folosirea intensiva a calculatorului si a Internetului a fost invocata, de multe
ori, ca sursa a reducerii interesului pentru lecturd. Comparatia dintre Romania si
tarile Uniunii Europene, mai ales cu tarile nordice a evidentiat faptul ca acestia din
urma, in ciuda faptului ca folosesc cel mai mult calculatorul si Internetul, citesc
mai mult, comparativ cu romanii.

Vizionarea / audierea spectacolelor si frecventarea cinematografelor sunt
preocupdri de timp liber cu o prezenta mai redusd la roméani: 18% merg la
cinematografe si 10% merg la teatru, in general (Sursa: ancheta ACOVI, 2001,
INS). In anii 1990-1993 interesul pentru spectacole de teatru si cinematograf a
scdzut mult, comparativ cu perioada anterioard anului 1990; explicatiile sunt
diferentiate in functie de tipurile de spectacol, dar sunt si cauze generale ale
scaderii interesului: concurenta televiziunii, sciderea nivelului de trai, schimbarea
starii de spirit a populatiei si a preocupdrilor acesteia, aparitia altor preferinte.

Teatrele si institutiile muzicale au cunoscut, incepand cu anul 1998, un reviriment
al activitatii lor: a inceput s creascd numarul de spectacole si concerte, chiar si de teatru,
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st mai ales, numarul de spectatori; au contribuit la acest reviriment si institutiile culturale
de profil private si, in general, adaptarea repertoriului la cerintele publicului.

Cinematografele continud sa fie in crizd, numarul spectatorilor fiind in
continud scadere. In prezent, se incearca o crestere a numarului de cinematografe
prin initiativa Ministerului Culturii, in localititile unde cinematografele au fost
desfiintate din ratiuni de eficienti economica.

Pentru europenii din Uniunea Europeana frecventarea cinematografului este o
preocupare mai extinsd comparativ cu Romania; in medie, un european din UE
merge pe an de 1-3 ori la cinematograf; merg mai des spaniolii si irlandezii (Sursa:
Eurobarometru, august — septembrie 2000). In Spania, un studiu realizat in iunie
2002 a ajuns la concluzia ca in ultimii zece ani a crescut numarul de cinematografe
cu 93,8%, numdrul de spectatori la cinematografe, cu 71% si veniturile din
incasari. cu 188.3% (Sursa: Gestione di institutioni culturali al Spagna: fatto o
fantasia?, coordonator dr. Jordi Juan-Tresserras, Universitatea Barcelona).

CUM iSI PETREC ROMANII SEARA? (raspunsuri spontane)

Se uita la televizor 34
Sta acasd cu familia 32
Se intdlneste/se distreaza cu prietenii 10
Se odihneste 3
Citeste 2
Alte modalititi 18

Sursa: Sondaj Gallup, 14-27 ianuarie 2002.

Din structura raspunsurilor la intrebarea de mai sus, rezuitd cd romanii
preferd sa-si petreacd seara ,.in tihna cu familia”. La aceeasi intrebare, raspunsurile
americanilor evidentiaza unele particularitati: spre deosebire de romani, americanii
preferd intr-o masurd mai micid ,tihna in familie” si intainirile/petrecerile cu
prietenii, dar sunt mai ridicate preferintele pentru odihna. citit, mers la restaurant
sau la cinema/teatru si pentru activitati sportive.

Modul de a petrece seara: romanii americanii
privesc la televizor 34 26
std acasa cu familia 31 25
intalnire/distractii cu prietenii 10 8
odihna 3 o
citeste 2 9
restaurant 2 5
dans (discoteca) 1 1
cinema/teatru 1 5
asculta radio 1 0
activitati religioase 1 1
crogeteaza, tese etc. 1 1
activitdti sportive 0 3
alt raspuns 11 7

Sursa pentru americani: Sondaj Gallup, 6-9 decembrie 2001.
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Preocuparile religioase (inclusiv frecventarea bisericii) sunt considerate,
uneori, preocupdri de timp liber. Apreciem cd preocupdrile religioase sunt
preocupdri spirituale, care numai in anumite forme (precum frecventarea bisericii)
se exprima in timpul liber. In acelasi timp, prin sarbatorile religioase (la nivel
national, la nivelul unor confesiuni si pentru anumite segmente de populatic care
respectd cu strictete sarbdtorile religioase) religia este producatoare de timp liber.

La romani, frecventarea bisericii a inregistrat o anumitd crestere dupa 1990,
mai ales la persoanele cu studii medii si cu studii superioare); din totalul populatiei
de peste 18 ani, participd frecvent (in fiecare sdptamana sau in fiecare luna) la
serviciul religios din biserica aproximativ o treime:

Frecventeazi biserica %o
in fiecare sdptdmana 17,4
in fiecare luna 14,1
Cu 0cazia unor evenimente 13,9
cu ocazia unor sarbatori religioase 25.5
foarte rar sau niciodata 29,4

Sursa: ancheta ACOVI, INS.

Diferentiaza semnificativ frecventarea bisericii saptaiménal sau lunar, mai
ales varsta, sexul si ocupatia.

Intre tirile UE exista diferente mari, in ceea ce priveste prezenta saptdmanala
la biserica, mergand de la 4% in Suedia la 62% in Irlanda.

Téri % din populatie membri ai unei % din populatie care merge
biserici siptaménal la biserici
Irlanda 98 62
Italia 90 38
Portugalia 90 30
Austria 88 20
Spania 85 20
Finlanda 84 4
Danemarca 80 3
Belgia 75 10
Germania 2 12
Franta 68 .
Suedia 65 4
Marea Britanie 61 10
Grecia 99 20

Sursa: Raport social si cultural 2000, Olanda.

in SUA, in conditiile in care 93% din populatie isi declara afilierea la o religie
(59% protestanti, 27% catolici, 2% mozaici, 5% altele), 40% dintre americani
participa cu regularitate la serviciul religios. Iar religia este foarte importantd pentru
circa jumdtate dintre americani, mai putin decét cu cateva decenii in urma.
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Anii Importanta religiei in viata americanilor
foarte importanta nu foarte importanta
1965 70 i
1978 52 14
1985 55 13
1990 58 13
1998 62 12
1999 57 12

Sursa: William J. Bennet, The Index of Leading Cultural Indicator, 2001.
EMPOWER, 1999-2000.

Excursiile la sfarsit de saptiména si cilitoriile mai lungi sunt puternic
afectate de nivelul de trai scdazut. In Romania, treptat, s-a format un strat de
excursiile la sfarsit de sdptdména, si un alt strat, care are posibilitati financiare
numai pentru excursii la sfarsit de sdptdmana si/sau calatorii in tara.

Cei din primul strat, membri ai clasei de sus, poseda locuinte extraurbane
sau/si in zone de agrement unde isi petrec sfarsitul de saptimana.

Exista si segmente de populatie neinteresate de excursiile la sfarsitul de
saptamana, din alte motive decat cele financiare: cei ce poseda gospodarii rurale unde
isi petrec cel putin unele dintre sfarsiturile de saptamana, si cei ce participa la muncile
agricole, pe pamanturile ce le-au fost restituite dupa caderea regimului comunist.

Calatoriile depind si mai mult de nivelul de trai; de aceea, in Romania,
calatoriile in afara tarii sunt efectuate de putine persoane: in intervalul iunie 2000 —
mai 2001 au facut calatorii in tard (cel putin 4 nopti consecutive) 96,5% dintre
romani, iar in afara tarii, 5,3% dintre romani. In afara tarii au efectuat calatorii mai
ales persoanele apartinand categoriilor ocupationale ,,patroni” (21,2%) si ,,lucratori
pe cont propriu neagricoli” (19,6%), precum si persoanele cu un ‘venit lunar mai
mare (52,6% — cei cu un venit net lunar intre 19-23 milioane lei si 30%, persoane
cu un venit net lunar cuprins intre 15-19 milioane lei).

Pentru cei care nu au efectuat calatorii in afara tarii, principalul motiv este
financiar (78,7%) — Sursa: ancheta ACOVI, 2001, INS.

Expresie a unui standard de viata ridicat, cetatenii UE acorda anual o anumita
suma de bani vacantelor si excursiilor in afara tarii:

- Cheltuieli cu Numir excursii in afara Destinatia nr.1 cand
Ririle vacanta/pers. US $§ tarii/1000 lecuitori ies in afara tirii
Irlanda 770 730 | Marea Britanie
Italia 1263 170 | Franta
Portugalia 1073 210 | Spania
Austria 1213 1200 | Cehia
Spania 436 260 | Portugalia
Finlanda 2211 390 | Rusia
Danemarca 2561 530 | Franta
Belgia 2178 420 | Spania
Germania 1120 550 | Franta
Franta 1567 180 | Spania
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Suedia 1684 370 | Franta
Marea Britanie 903 470 | Franta
Grecia 1303 96 | Cipru

Principala destinatie este Franta, urmati de Spania, celelalte deplasari facandu-se
mat ales in tarile vecine, cu care existd puternice legaturi istorice si culturale, pe langa
cele de vecinatate.

CONCLUZIE

Ceea ce este caracteristic pentru romani, comparativ atat cu locuitorii tarilor
candidate (si invitate) pentru aderarea la UE, cit mai ales cu locuitorii tarilor din
UE este continutul timpului liber mai siirac in preocupiri si activititi. Situatia
este valabila atdt pentru preocupdrile de informare cat si pentru preocupdrile
culturale si distractive. Cu precizarea ci, pentru comparatie, ne referim la media
preocuparilor si activitdtilor din tarile UE, altfel intre tarile UE fiind diferente mari:
in general, continutul timpului liber este mai sidrac in preocupdri in sudul Europei
(Portugalia, Spania si Grecia) comparativ cu tarile din nordul Europei.

Roménii apar ca fiind ceva mai putin interesati de vizionarea programelor de
televiziune, cu un grad de informare mai scizut datorita citirii, audierii si vizionarii mai
rar a stirilor, mai putin preocupati de lectura, avind acces mult mai redus la Internet si,
implicit, posedand intr-o masurd mult mai mica computer, mergand la spectacole si la
cinematograf mult mai rar, calatorind si facand excursii mult mai putin.

Principalele cauze ale acestei situatii sunt: 1) standardul de viatd (scazut);
2) mentalitati, valori, obiceiuri; 3) posibilititi reale de petrecere a timpului liber
(slabe), din perspectiva ofertei. Ordinea de mentionare a cauzelor nu indica
ierarhia acestora din punctul de vedere al importantei, ele influentand diferentiat
preocupdrile de timp liber.

Standardul scdzut de viatd influenteazi petrecerea timpului liber atat dlrect prin
accesul redus la unele preocupari si servicii corespunzatoare, cat si indirect, printr-o
dispozitie, stare sufleteascd, care inhiba dorintele si preocupdrile din timpul liber.

In ceea ce priveste posibilititile reale de petrecere a timpului liber, din
perspectiva ofertei, trebuie sd avem in vedere cel putin faptul ci, aproximativ
jumatate din populatia Roméniei trdieste in mediul rural, acolo unde aceste
posibilitati/oferte sunt foarte reduse; nu se afld intr-o situatie satisfacatoare, din
acest punct de vedere, nici locuitorii micilor orage.

Mentalititile si valorile au determinat, la rdndul lor, prezenta unor deprinderi
si lipsa altora: de exemplu, petrecerea timpului liber in tihna familiald mai ales la
persoanele casitorite si cu copii.

imbunététirea standardului dc viata, oferta mai bogate'i mai diversiﬁcaté de
in contextul deschiderii catre exterlor a societitii romalxegtx vor putea determma
diversificarea si imbogatirea continutului timpului liber si in Roménia.




