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1. MODUL DE A PUNE PROBLEMA MIJLOACELOR
DE COMUNICARE iN MASA

In acest studiu sunt prezentate sintetic jaloanele teoretice si metodologice ale
analizei mass media dintr-o perspectiva interdisciplinard: sociologica, psihologicd
si politologica.

Una dintre cele mai mari cuceriri ale pericadei post—totalitare o reprezinta
libertatea de exprimare si, in cadrul ei, libertatea presei. Este un fapt unanim
recunoscut atat pe plan intern cdt si international. Reprezentantul Fundatiei Hanns
Seidel a apreciat, in Incheierea Colocviului international Rolul informatiei si
libertatea presei (Bucuresti 23 — 25 iulie 1993) ci ,,presa din Romania se bucurd
de o libertate mai mare chiar decit cea din Germania”.

Cresterea la citeva mii a publicatiilor centrale si locale, a numarului de
jurnalisti de la 3000 la 10.000, sporirea considerabili a numirului orelor de
emisiune TV s1 radio §i a studiourilor, dar mai ales a posturilor de emisie centrale
§i locale, inclusiv particulare, extinderea receptiondrii televiziunii prin satelit §i
prin cablu stau marturic pentru ceea ce s-a numit ,explozia informationald™ din
perioada postdecembristi.

Semnificativa este Tnsd diversificarea structurii si continutului programelor,
a profilului §i tematicii publicatiilor $i emisiunilor RTV, oglindi a pluralismului si
deschiderii largl spre lume, a construirii societdfii civile (cu numercasele sale
organizatii i organisme, neguvernamentale) cu variatele ei orientiri ideologice. In
mass-media gi-au recdpitat locul mesajele religioase.

In viata politico-sociald, culturaldi a Romaniei a clp:irut brusc $i s-a impus
rapid, cu un rol extrem de activ, un nou ,personaj” a cirui influen{i asupra
desfasuririi evenimentelor concrete ce s-au petrecut in ultimii cinci ani nu poate fi
catusi de pulin subapreciata. Impactul psihologic si psihosocial (psihopolitic,

CALITATEA VIETI, anul 6, nr. 1-2/1995, p. 127143
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psithoculturaly al  bombardamentului™ informational din decembrie 1989 incoace
asupra membrilor societiilii noastre, in conditiile interne §i internationale concrete
din anii 1990 — 1994, reprezintid un obiect important de studii, ale carui rezullate
pot contribui la intelegerea mersului dramatic al evenimentelor din acesti ani
asupra evolutici sinuoase a vietii sociale in toale componentele ¢i, la evaluarca
~costurilor”™ materiale dar si psihologice ale devenirii starilor de lucruri din {ara
noastri pe toate planurile, marcind o crizi prelungitd excesiv.

Peisajul” social-economic, politic moral si psihosocial al Roméniei de azi,
evolutia calitdtii vielii oamenilor, a stirilor de spirit, a opiniei publice, a
mentalititilor nu pot fi infitisate fird a lua in considerare natura si anvergura
actiunilor acestui ,,personaj” sui-generis care esle mass media.

Din perspectiva leoretico-metodologicd adoptatd de noi mass media este
privitd si analizatd:

1. ca element al sistemului (sistemelor) social(e) pe plan national
si international, respectiv ca element constructiv al Realitdtii sociale de gradul
I, obiective; ca institutie specificd sau serviciu public, reunind o pluralitate
de functii social-politice, ideologice, culturale, psihosociale si economico-
financiare;

2. ca mediere gi mediator intre Realititile de gradul I evenimentiale si
populatie, publicuri, respectiv ca producdtor de imagini despre realitate, ca
producitor (,manipulator”) de stiri de spirit, climate psihosociale, curente de
opinie publici si, prin ele, ca factor puternic de influentare — orientare — schimbare
a comportamentelor individuale si colective. Mijloacele de comunicare in masa nu
sunt doar mijloace (neutre) de informare ci puternice mijloace de influentare
intr-un sens pozitiv sau negativ a tuturor domeniilor vietii sociale; de aceea
termenul: ,mijloace de influenfare in masd” exprim# mai corect rolul social al
mass media decit termenul ,,mijloace de informare in masi;

3. ca instrument al grupurilor de interese politice, economice, culturale,
diplomatice instufionalizate sau al formelor organizate si al reprezentantilor
sicietatii civile; ,.cei ce controleazd presa — a declarat un om politic roman —
controleazi prezentul si viitorul (irii”,

De multi ani de zile intreprindem o ,Jecturd” si o ,,videoaudilic” sociologicd,
psihologicd §i politologicd a presei, televiziunii, radioului. Aceastii | lecturid” a fost
§i este patronatd de o viziune, respectiv, d¢ o concepfie teoretica privind
societatea, omul, esenta proceselor sociale contemporane si de o optiune
metodologici — accea a reducerii la esential, ambele expuse pe larg in
volumele redactate in 1992 ¢i 1993 in cadrul Institutului de Cercetare a Calitiii
Vietii.

Constatirile si concluziile acestui lip de ,lecturi” a mass media, sunt
prezentate pe larg in lucrarea noastrd Impactul psihosocial al mass media in
perivada de tranzifie, elaboratd in 1994 i a céirei sintezi o prezentdm in studiul de
fatd, care are doud parti:
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[. Problemele [undamentale ale mass media in perioada de tranzitic — un
demers teoretico-metodologic pentru o analizil criticd a mijloacelor de comunicare
in masa din Rominia postrevolutionard si

* II. Raporturile dintre cimpul evenimential §i cimpul informational-comuni-
cational In mass media romancasci, cu exemplificini semnificative din studiile de
caz cuprinse In lucrarea mentionati.

1. JALOANELE UNEI MODALITATI DE ANALIZA

Se pune initial o intrebare, doar aparent retorici: de ce ar fi nevoie de fned o
abordare a raporlurilor dintre mediile de comunicare in masd si devenirea vielii
sociale, a calitiii ei, dupid ce subiectul a fost mulliplu si multilateral tratat
deopotrivi in lltcratura de specialitate — socxologicﬁ politologicd etc. — si tot mai
frecvent de citre insigi profesionistii mass media ?

S-ar putea rdspunde, la modul general, astfel:

— subiectul ca atare ¢ inepuizabil §i respectivele raporturi se schimbd,
relevind aspecte noi ce necesita tratiri noi;

— cunoagterea stiin(ifici avanscazii, sc imbogieste cu noi concepte, idei si
metode care nu numai ci permit, dar si obligd pe cercetitori s faci noi tentative
de abordare, si traga noi concluzii, mai productive nu numai sub aspect teorelic,
dar gi praxiologic;

— existd concomitent mai multe modalitdfi si perspective de a ,ataca” unul §i
acelagi subiect de cdtre diferifi cercetdrori, plasati fie n acelasi context social-
istoric si cultural, fie in unul diferit, dar preocupati de problemele puse de
impactul mass media asupra evolu(iei sociale si vietii oamenilor.

Impactul mass media asupra tuturor domeniilor vietii sociale, asupra
proceselor sociale este prea pulernic — chiar dispropor{ionat — pentru ca si mai fie
satisficdtoare cercetirii sociologice de genul: cotd de audientd a emisiunilor RTV,
media orelor de ascultare-vizionare §i ,topul” diferitelor posturi, ,,repartitia” citito-
rilor pe organe de presi scrisi, aprecierile publicului privind calitatea mesajelor
receplate ete.

In ceea ce ne priveste, rispunsul particular la intrebarea initiald, plasatd in
titlul paragrafului, se contureaza in felul urmdtor:

1. am formulat un cadru teoretic general care evidentiaza si exploateaza la
maximum interactiunea obiectivd dintre limbaj — comunicare — psihologic §i
psihosocial ca factori constitutivi §i determinativi ai vietii si evolutiei sociale”, dar
care sunt prea adesea considerali — inclusivi de ciitre cercetdtorii mass media — ca
impliciti, dacd nu chiar subsidiari;

' O lucrare mai recentd de la noi este Comunicarea de masd 51 spatiul public in pericada de
rranzifie, aparuti sub egida Institntului de Sociologie al Academiei Roméne (1993) recenzatii de noi
in Revista de Cercetdri Sociale nr. 1/1994 pag. 163-171.

© A se vedea demonstratia filcutd in studiul Calitateq Vietii — o abordare psihosociologicd n
Calitatea viefii, nr. 1-2/1992, p. 3-14.
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2. am propus, dintr-o perspeceliva sociolingvisticd, redefinirea conceptului de
REALITATE, care permite o analizd mai riguroasi a modalititilor (mecanismelor)
prin care mass media isi exercitd functiile si rolurile sociale, indicind pragul de la
care uzul se transformé In abuz comunicational, iar influenjarea in manipulare:

3. necesitatea teoreticd, dar gi practica, de ¢ iegi din ambiguitati gi confuzii —
frecvent vehiculate chiar prin mass media — ne-a pus in situatia de a regandi
conceptele de democratie §i libertate, vitale pentru realizarea valentelor comu-
nicirii sociale, propunénd ideea gradelor de libertate si conceptul de democratie a
normalitdfii sociale; aceeasi necesitate de a opera cu concepte clare §i operationale
ne-a indemnat sd insistim pentru o riguroasd delimitate intre conceptul sociologic
de public si cel psihosociologic de opinie publici si pentru o mai adccvald tratare
a asa numitului ,Jimbaj de lemn”;

4. determinatiile, dcpcndengcle §i conditiondrile generale §i specifice ale mij-
loacelor de comunicare in masi, cat i impactul direct si indirect al acestora asupra
Lalltﬁgu vietii oamenilor apar intr-o perspectivi mai pr'lgmancft daci le analizim
in functie de caracteristicile universale fundamentale §i constante ale vietii sociale
§i ale naturii umane, In captivitatea cirora se afli §i mass media.

1.1. Concepte referentiale.

Pe drept cuviand Ortega y Gasset sustine c¢i: ,,... ratiunea, conceptul este o
unealta de gospodarie a omului de care are nevoie si pe care o foloseste pentru a-
si lamuri propria situatie in mijlocul acestei infinite si arhiproblematice
realitatii care este viata... Conceptele reprezintd planul strategic pe care il
stabilim pentru a rispunde la atacul lor’,

Viziunea noastra teoreticd generald se bazeaza pe, un sistem de concepte
referentiale in centrul ciruia situdm conceptul de VIAIA Raportandu-se la acest
concept, am demonstrat dependenta strictd §i perpetud a vielii sociale, a gene-
ratiilor succesive de oameni fatd de Naturd si legile ei, autonome fatd de legile
sociale. Constatarea elementard, dar fundamentald, cd purtdtoare (si reproduci-
toare) ale viefii ca atarc sunt corpurile (organismelc) omenesti de ambele sexe
(numeric relativ egale, potrivit ,,deciziei” Naturii) ne-a determinat sa atribuim con-
ceptului de corp (organism, fiintd) calitatea de concept referential central, ca
subiect s1 obiect al futuror relafiilor si activitdtilor sociale, inclusiv al celor
comunicationale.

Un alt concept referential, derivat din cele precedente (de viata si corp —
»soma”), este cel de trebuinte (necesiti{i, nevoi) naturale, biofiziologice
primordiale si cele de ordin socio-cultural, create gi amplificate In cursul istoriei
sociale. Acestea motiveazd si ,pilotcazda” — prin intermediul intereselor, (care nu

Orl-:‘LkLy Guassel, Kevnlta maselor, Bucuregti, Humanitas, 1944, pag, 152-153.

' Acestui concept, respectiy realititii, in primul rind naturale si numai n al doilea rind
sociale, 1-am consacrat o carte ntreagl: Viafa mh privirile (ilosofiel si ale stingelor contemporane,
Bucuresti, Albatros, 1985,
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sunt altceva decat trebuingele congtientizate — totulitutea activitatilor si relatiilor
socioumane, inclusiv a celor comunicationale.

Trebuintele si satisfacerea lor sunt axul in jurul cdruia se miscd toute
activititile sociale colective si individuale, procurarca mijloacelor necesare §i
procesul Tmplinirii lor acaparind intregul timp de viaii al oamenilor, al
societitilor.

Particularitatea distinctiva a modului social de satisfacere a trebuintelor, care
au caracler ciclic, repetitiv si evolutiv, este recursul la mijloace tehnice si
simbolice (munca si limbajul), la mijlociri (organizational — institutionale,
maleriale, economico-financiare §i valoric-normative), la mijlocitori (persoane
wdistribuite’ in sistemul divizunii sociale si ierarhice a muncii, ocupénd statuse
determinante si jucAnd roluri socialmente definite). Intelegerea si luarea strictd in
consideraie a faptului obiectiv cd, spre deosebire de lumea animald, intre
necesititile de viatd ale camenilor gi bunurile care le satisfac se intercaleazd
aceste mijloace, aceste mijlociri si accsti mijlocitori personificati, este de
cruciald importand pentru o explicare realmente stiintifici a vietii sociale si a
avatarurilor ei. De aceea considerdm conceptele mentionate drept concepte
referentiale de maxima importan{d si pentru explicarea virtutilor §i servitufilor
mass media contemporane.

Este inscris in esenla vielii sociale ca roate produsele sale (unelte, obiecte,
institufii, organizatii, cunostin{e, norme, limbaj — comunicare etc.) sd aibd caracter
BIVALENT, putind fi utilizate spre binele sau spre rdul oamenilor. Caracter
bivalent au i repetitivitea, ciclicitatea, imitatia, precum si factorii de naturi
psihologica si psihosociald, inseparabil legati genetic si functional de limbaj —
comunicare, toate acestea fiind elemente constitutive ale vielii §i evolutiei sociale,
iar din punct de vedere stiintific, concepte referentiale pentru explicarea modului
specific de a fi al societii{ii umane.

1.2. Raportdri semnificative

Pentru a formula i analiza problemele fundamentale ale mass media in
actuala perioada de (tranzitie este necesar, din capul locului, si refuzim simplismul,
schematismul care viciaza grav intelegerca raporturilor dintre presi — societate —
putere — public(uri):

— raportind ,.presa” nu numai la ,Putere”, ¢i la INTREGUL sistem social, a
cérel parte constitutivd sunt mijloacele de comunicare Tn masi;

— evitdnd sd discutim indistinct, abstract despre PRESA ca o realitate
omogend si despre PUTERE ca o entitate, de asemenea omogend,

— relevand virtugile si totodatd servitutile mediilor de comunicare in masi,
care, ca orice institutie, organizatie si aclivitate social-umani sunt bivalente, au
functii si efecte atdt pozitive cit si negative, ponderea variind in timp gi spatiu
social;
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— refuzind sd |, personificdm™ opinia publica (substituild frecvent; comod §i
interesal de jurnalisti publicurilor), si considerim jurnaligtii reprezentanti™
exclusivi ai opiniei publice, singurii ,,mandata(i” si vorbeasci in numele unei
opinii publice omogene, unanime sau majoritare’;

— analizind cu rigoare locul specific al jurnaligtilor in sistemul diviziunii
sociale a muncii, inclusiv privilegiile” ce le au in mod obiccliv sau gi le aroga,
subiectiv st abuziv, in comparatie cu alte profesii, dar si responsabilititile ce le
incumbi meseria;

— clarificdnd chestiunea de fond: in ce consld puterea presei (nu « cita
putere este eal) §i de unde provine aceastd putere, demonstrandu-se, incd o data,
cid numai raportind mijloacele de comunicare Tn masa la intregul sistem social gi
la toate elementele sale constitutive, precum si la caracteristicile universale, con-
stante ale vietii sociale se pot trata gi infelege intr-adevar stiintific problematica
majord a mediilor de comunicare in masd, influenta lor asupra vietii sociale, servi-
ciile sau daunele ce le provoaci societi{ii, oamenilor, mersului evenimentelor.

Analiza sociologica, psihosociologigi si politologicd ajunge la concluzia cid
mass media este importantd si puternicd, dar ea nu este, nu poate fi mat importuntd
decat celelalte domenii, activititi si servicii publice ale societiitii si nici nu este
atotputernicid. Puterea mijloacelor de comunicare in masid nu e intrinsecda ci
extrinsecd. Cercetarea sociologicd este datoare sa atragd atentia, atét jurnalistilor
cat si publicului, ci ,,puterea” mass media provine din alte surse si anume din:

'Y

a. ,,puterea” evenimentele-fapt ce se produc si se reproduc in societate
independent de jurnaligti §i jurnalism;-

b. ,puterea” limbajului, cu natura sa simbolicad $i functiile sale bivalente,
care nu e creat ci doar utilizat de jurnalisti,

c. .puterea” psihologiei general-umane si a factorilor psihosociali in ,.cap-
tivitatea" cdrora se afld jurnalistii, ca tofi ceilalfi oament;

d. ,,puterea” tehnicilor moderne de comunicare instantanee si atotcuprin-
zdtoare, a tehnicilor de conservare, reproducere si manipulare a mesajelor,
datorate creatiei stiintifico-tehnice §i nu creatiei ziaristice.

Féara toate aceste ,,puteri”, considerate impreuni, mijloacele de comunicare
in masd n-au absolut nici o putere, iar jurnalistii n-au ,,obiectul muncii” si nici
instrumente de a o efectua.

% Prin natura ei opinia publicd (care semnificd opiniile distribuite diferit ale publicurilor intr-o
chestiune determinatd, coneretid la un moment dat) este, de reguld, neomogend, diversilicatid si
nimeni, nici un jurnalist, nici un om politic nu-si poate aroga dreptul de a fi exponentul intregii opinii
publice. Numal eind aceasta ¢ .personificati™ si nu prezentatd in structurile ¢i reale (majoritard,
minoritard, ambivalentd, necristalizatd sau, prin exceptie, unanimi, consensualil) §i in dinamica ei
vontinui se poate pretinde ¢d e reprezentatd de un organ de presi sau altul, de un partid politic sau
ilul, Pe drept cuviint paragratul 19 al .normelor deontologice pentru breasla jurnalistilor”, adaptat
de Adunaren Parlamentard a Consiliului Europei, precizeazit; ar fi fulséd deduefio cd mijloacele de
informare reprezinta opinia publicd, suu cd aceasta trebuie si inlocuiasch  funcpiile proprii
puterilor publice saw ale institufiilor cw caracter educativ saw cultwral, cum ar fi seoala”
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Intr-o manierd mai generald, iniclegerea mai prolundii a multiplelor depen-
dente obiective In care se inscriu §i mediile de comunicare in masd ne conduce la
evocarea §i luarea in consideratie a impactului (implicatiilor) unor caracteristici
Jundamentale constante gi universale ale naturit umane, ale viefii sociale ca atare:
trebuinfele si interesele; prezenla si actiunea multiplelor verigi mijlocitoare intre
nevoile umane si obiectele — serviciile menite a le satisface; fenomenele de repeti-
tivitate, ciclicitate, imitatie ce constituic viaja cotidianii a miliarde de oameni;
prezenia si extinderea conflictelor de tot felul si la toate nivelurile, a agresivitatii si
violentei; influenia si rolul considerabil, pozitiv sau negativ, ale relatiilor interper-
sonale in toate tipurile de activitall sociale elc,

In aceasti ordine de idei se poate pune intrebarea: care ar fi obiectul si care
ar putea fi subiectele mijloacelor de comunicare in masi, ale jurnalistilor:

— dacd n-ar fi pretutindeni oameni manati (haituiti) de rrebuinte, imbolditi de

interese? :
— dacd societatea n-ar fi inlesata de atilea medieri (institutional-organi-
zafionale, statale si nestatale, inteme si internationale, cu atdfia mediatori utili gi
inutili, parazitari) si dacd oamenii n-ar da o batilie atat de acerbd pentru achizifio-
narea, stapanirea si amplificarea mijloacelor materiale, banesti? _

~ daci n-ar fi toti oamenii, jurnalistii inclusiv, supusi legilor repetitivitdtii,
ciclicitapii activititilor diurne si nocturne, imitagiel, influentelor?

— daci tot ceea ce este omenesc §i produs omenesc n-ar avea caracter ambi-

valent, penduldnd intre poziliv si negativ si dacd n-ar fi améndrile, temporizérile?
_ — dacd in societate n-ar acliona incertitudinile’ si n-ar exista paralelism,
impins adesea pani la contradictii acute, intre proiecte, programe si rezultate, intre
sperante si performante, toate acestea producind situatii §i evenimente pe care
jurnaligtii le transforma in fapte de presd’!

— daca in societate nu s-ar produce un numar atit de mare de acte de feorgd, de
vielentd si agresiune, atit fizice cat i psihice, psihosociale?

— daci relatiile interpersonale nu ar avea o pondere §i o importan(d atat de
mare producand nu numai efecte (macro) sociale, dar si facind ,.deliciul” multor
rubrici de ,,fapte diverse” din ziarc;

— daci in societate ar exista o vizibilitate §i transparengd totale (ceea ce nu e
cazul, oferind mass mediei principala ,,materie primi” a ,,dezvaluirilor” senzatio-
nale, stupefiante etc.?

— dacd nu s-ar rosti (§i scrie) atdtea cuvinte care prilejuiesc jurnaligtilor sd
scrie o mullime de ,.cuvinte despre (alte) cuvinte” si dacd limbajul n-ar avea
functii psihologice si psihosociale atat de puternice si efecte contradictorii?

2. PERSPECTIVA CRITICA

Suntem deplin constienti ¢d, in actuala perioadd, cand rolul, influen{a, pres-
ligiul mijloacelor de comunicare Tn masa — expresie a unei cuceriri fundamentale a
revolutiei din decembrie 1989: libertatea presei, a opiniei — o atitudine si analizdi

® A se vedea studiul nostru: ntre complexitate §i esenfialitate in Timpul In 7 zile. nr.
6-101/1995.

Catalin Zamfir, Incertitudinea — studin psiho-sociologic, Bucuresti, Editura Stiingifica, 1992,
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accentuar eritice lala de prestatitle organelor mass media in ultimii cinei ani
constiluie un act lemerar, riscant.

Timoreazd faptul ¢ cel mai sfios act critic la adresa modului cum s-a fdcut
si s¢ face presa la noi azi, cu atdl mai mult analizele critice mai ample, mat
profunde, bazate pe argumente solide care dezviluie carente de fond, efecte
nocive, dar si alternative preferabile, sunt, de reguld, Intimpinate si tratate daci nu
cu vehemenld, pe motiv ca astfel se satenteaza™ la libertatea presei, atunci cel
putin cu indiferentd sau condescendentd. E cazul unui mic puradox, ca si-i spunem
astfel: noi cei din Roménia suntem chipurile ,,0bligati” sa avem o pirere bund si
foarte bund despre presa noastrd. Orice tentativd contrard riscd sd fie automat
calificatd — ca sd nu spunecm chiar ,demascatd” — drept adversitate fatd de
libertatea cuvantului, drept nostalgie totalitaristd. Tn schimb analistii strdini ai
mediilor roménesti de informare nu risca altceva decit si le fie ocolite si ignorate
aprecierile critice, unele pe cat de aspre pe atat de indreptitite. Astfel stau lucrurile
cu aprecierile profesorului american Peter Gross, bun cunoscdtor al presei
romdnest postrevolutionare, care a ,.indriznit"” sa publice urmatoarele: presa din
Roemania este ,,0 fabricd de zvonuri, plina de pelemici, opinii si, cu citeva exceplil,
partizand, lipsitd de profesionalism... Informatiile transmise sunt neadevirate sau
pe jumadtate reale, incomplete si unilaterale... contradictorii si nefondate... Mediile
de informare §i mesajele acestora In loc sid ldmureascd audienta o mentin intr-o
stare de confuzie gcncraiz‘i”a.

Se constatd fenomenul sdrdciei de informatii in presa postrevolutionari, (a
nu se confunda cu faptele diverse si cancanurile), politizérii excesive, uneori chiar
totale a mesajelor, partizanatului i priorititii acordate comentariului, efortului de
a se crea (manipula) prin imagini opinia publica.

Un alt autor romén stabilit in striiinitate enumeri ,,metehnele vechi si noi ale
presei noastre: deficitul de informatie, prevalenta literatorului faii de gazetar,
topica imprecatiei, impresionismul, cazuistica artificiald, etalarea unor idei —
interjectii §i indigndri verbioase, a vulgaritiitii, maltratarea limbii”.

Mi se pare intemeiatd concluzia unui studiu potrivit cidruia ,Imaginea unui
observator extern asupra ,profesionalismului” practicat de presa romaneasci este
dezamigitoare: absenta informatiei; confuzia ziaristilor pentru variatele roluri
sociale pe care le indeplinesc; manifestarea atitudinii de respingere fatd de opiniile
altora. Asistdam de fapt la o ,, crizi de identitate” a presei romanesti

In discutiile despre presa noastrii, purtate de §i intre jurnalisti, fie in propriile
gazete lie in numeroasele simpozioane organizate pe teme ca: ,,Presa — Puterea —
Publicul”, ,,Rolul informatiei $i libertatea presei” etc., considerdm ci de o totald si
»Suverand” ignorare 5i desconsiderare sc bucurd si cartea cunoscutului jurnalist

" Peter Gross, Mediile de informare — catalizatori, piedici §i promotori in formarea opiniei

piublice din Romdnia de azi, in Sociologia romaneascii, nr. 2/1993, p. 187 — 198,

2 George Copart-Fouche, Mentori §i stenori. Reflectii despre publicistica noastrd, In Cotidia-
nul, nr. §/1993

" Valentina Marinescu, Comstructia evenimentului §i profesionalismul in presd, in Sociologia
roméneascd, nr. 6/1993, p. 603 - 604. A se vedea §i . Coman gi M. Solianu, dosarul Presu i
fulburarea apelor, in Timpud tn 7 zile. februarie 1994,

I
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s1 eseisl francez, de netd orientare anitotalitard, Jean Francois Revel semnificativ
intitulala cunoagsterea inutild si care confine o sumedenic de adeviruri cc par §i
chiar sunt fotal neconvenabile jurnaligtilor nogtri, de reguld, plini de auto-
admiratic fad de prestatia lor ,in slujba adevirului i numai a adevarului”. lald
citeva dintre aprecierile si opiniile lui Revel referitoare la prestatiile mediilor de
informare, in general, la raporturile lor cu adevirul: Majoritatea celor ce fac
mass media o fac pentru a-gi impune punctul de vedere nu pentru a ciuta
adevirul, aceasta si din cauzil ci grija fagd de adeviir nu este scopul principal al
activitatii umane” :

Oamenii atribuie realitatea, conferd adevdr cuvintelor i imaginilor ce
parvin insidios §i continuu prin mass media, pe cidnd aceasta poate si minli gi
adesea minte cnpms' , agsezdnd intre realitate §i receptori ecranul intereselor,
intentiilor, scopurilor promovate de posesorii dcmlor mijloace. Obiectivilatea,
independenta, autonomia mass mediei sunt un mit"”, o iluzie perpetuu intretinutd
cit se poate de interesat.

Daca aprecierile negative si criticile aspre la adresa slujitorilor mass media
nu sunt pentru ei convenabile ei fiind gata s le respingd vehement (cici tot asa
cum aratd Revel ,cdnd un gazetar e atacat pentru lipsid de probitate o intreagi
breasla iese la atac si zbiard cd e lezata libertatea presei”, p. 234) daca nici chiar
Normele deontologice ale breslei jurnalistilor, adoptate de Consiliul Europei
(1993 — 1994), nu 1i se par demne de a fi luate in scamﬁ”, intrucdt ar tempera
~shurdilnicia™ gi afecta interesele materiale si servitulile politice, ideologice,
atunci mécar unele recomandiri Intelepte s-ar putea bucura din parte-le de

} Fr. Revel, Cuitnoagteren inutifd, Bucuresti, Humanitas, 1993, pag.234 si 209.
Gerard de Selys, Minciuni mass media, Scripta, 1992 (editia originald, 1991).
"% Jean-Louis Servan Schriber, Le Pouvoir d'informer. De asemenea Voci multiple — o singurd
lume, Bu-:uresu Editura Stiintificd, 1982 gi lucrarea anterior citatd ale lui J. Fr. Revel
" Adunarea generald a Consiliului Europei a aprobat in unanimitate Codul European de
Deontologic prin care se cere insistent mijloacelor de comunicare , 53 se angajeje a respecta unele
principii deontologice riguroase care si asigure libertatea de expresie si dreptul fundamental al
cetitenilor de a recepta stiri adevirate i opinii oneste”, Iatii Tn sintezi aceste principii:
- Se va face o diferen(d clari intre stiri §i opinii;
— Informatiile vor i verificate temeinic;
— Se va face deosebire intre zvonuri §i stiri;
— Titlurile vor respecta cu sfintenie continutul faptelor si al datelor;
— Opiniile nu trebuie sd incerce a nega sau a ascunde realitatea faptelor sau a datelor;
— Presa Indreptifitd si facd investigatii trebuie i fie incompatibild cu campaniile de pres;
— In transmiterea informatiilor trebuie si fie respectatdi prezuntia de nevinovilie;
— Se va respecta dreptul la viata intimi a persoanelor, inclusiv a persoanelor publice;
— Ziarigtii vor trebui sd obtind informatii prin mijloace legale si etice;
— Erorile si informatiile false trebuie dezmintite;
— Ziariglii nu se vor afla in convenientd cu puterea publicii sau cu secloarcle economice;
— Ziaristul nu va mediatiza exercitarea funciei sale cu scopul principal de a dobandi prestigiu
sau influentd personald;
— In situatii speciale — copii sau tineri — se va evita difuzarea mesajelor care si exalte violenta,
sexualitatea §i limbajul vulgar,
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oarccare atenlie si reflectie, cu urmiri de bun augur in practica jurnalisticd. latd
uncle dintre aceste recomandiri de bun sim;:

»Mass media trebuie:

— sit se ocupe nu doar de micile evenimente, ¢i de marile fenomene, de
procesele importante ce se petrec de-a lungul anilor;

— s furnizeze stiri din intreaga lume, nu doar informatil locale, 1ar aceste
stiri sd fie interesante;

— s cerceteze realitatea dincolo de aparente, si identifice fenomene gi
tendinge, inainle ca aceslea si se producd;

— sd dea mai multid informatie din stiingd si tehnologie, si spund ce sc
intdmpld in laboratoarele lumii;

— sd separe informatia de divertisment; sd stimuleze mai mult gdndirea
oamenilor §i dialogul social, nu doar $d furnizeze informatii ce fac apel la
memorie (si la senzorial, adiugidm noi).

La rindul ei, informatia trebuie s& se facd intr-un limbaj accesibil marelui
public si si fie Tnsotita de o pledoarie pentru ameliorarea stdrii de lucruri””

2.1. Camp evenimential — camp informational

Este, de asemenea, foarte important, pentru o analizi pertinentd, stiintificd a
mass mediei, si fie clarificate riguros ruporturile dintre cdmpul evenimential
(R I) si cAmpul informational comunicational (R IL, R III etc.).

Din consideraliile noastre teoretice despre structura, straturile, gradele rea-
litﬁ‘;iim rezultd o reguld metodologicd foarte importantd: este obligatorie distincfia
dintre

1. Fapte de viata (cvenimente) ca realitati de gradul I (fapte localizate in
spatiu si timp, deci produse efectiv, indiferent de amploarea sau gradul lor de
importanta);

2. Fapte de presﬁ” (informatii, mesaje si structuri de mesaje, imagini §i
structuri de imagini vehiculate prin variate genuri publicistice) ca fiind:

a. Realitati lingvistic — comunicationale de gradul I PRIM (informatii
recoltate nemijlocit, fidele, veridice in raport cu faptele de viatd, cu evenimentele);

"% Jean Claude Bertrand, Media tn 2044 — Nu o previziune ci un vis, in Timpul in 7 zile,
octombrie 1994,

"™ Structurarea realitatii din perspectivi sociolingvisticd, in articolul nostru Limbaj, co-
munivare — calitatea vietit, publicat in Calitatea vietii, nr. 1 din 1993, pag. 3-14.

Prin fapt de presa intelegem:

1. Sewrile informationale despre evenimente ale realititii de gradul 1 §i de gradul 11 prim si
ecund (reproducerea de ucte lingvistice st comentarea lor: declaragii, relatiini de la conferinte de
presd):

2. Imaginile oferite publicului despre realitiiile de gradul 1, IT, TIL, IV, V ete. prin modul de
organizare (orchestrare) a mesyjelor (cuvinte —imagini);

3. Campaniile de presd;

4. Spotrile publicitare.
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b. Realititi de gradul II SECUND (informatii recoltate indirect — de la
martori — cu grad variabil de veridicitate);

c. Realititi de gradul IIT — IV — V ete. (informafii despre informatii,
comentarii, comentarii despre comentarii, zvonuri etc.)

Distinctia intre fapte de viagd §i fupte de presd e importantd penltru ci:

a) — primele au caracter univoc

— secundele au caracter plurivoc (relatdri, interpretini diferite, contradic-
torii ale unuia §i auceluiagi fapt de viaid);

b) — primele sunt reale si nu pot fi falsificate

— secundele, uziind de caracterul simbolic si bivalent al limbajului, pot
relata (fabrica) evenimente-, fapt” sau evenimente-informalii care nu s-au produs,
nu exisid, sunt inventate; ele falsificd nu realitatea, cum se spune adeseori, ci
imaginea despre realitate, fie introducénd in'ea ceea ce nu existd, nu s-a produs,
nu s-a spus, fie desfigurand ceea ce s-a petrecut (spus ete.);

¢) — primele sunt cunoscute de relativ putini cameni (care au contact direct
cu faptele), majoritatea camenilor avind acces parfial la <le prin mass media;
pentru marea masi a publicului ,realitatea” ce i se oferd este cea de gradul 11 — 111,
sunt imaginile confectionate de mass media, astfel incit ceca ce influenteaza cel
mai mult majoritatea oamenilor nu sunt faptele de viali percepute direct, ci
imaginile ce-i parvin prin mass media; prin intermediul lor publicul este in mod
obiectiv ugor manipulabil sub rapert psihosocial, pluralitaica §i contrarietatea
imaginilor oferite despre una §i aceeagi realitate, provocdnd confuzie, derutd,
suspiciune, inac{iune sau actiuni gresite;

— secundele (faptele de presi, lingvistic-comunicafionale sunt constituite
adesea din alte fapte tot din presd (articole polemice sau alte articole) sau din
prezentarea opiniilor (diversilor lideri) despre opiniile altor lideri, despre alte
declaratii, discursuri, programe etc., astfel Incit in unele gazele sau numere de
reviste, faptele de viatd propriu-zise sunt expulzate de aceste alte fapte de presi
sau lingvistic-comunicationale de gradul I, 111, TV el¢.

De mentionat cd, la fel ca §i alte Realitdfi lingvistice— comunicationale
(declaratii politice, tratate, legi etc.) faptele de presd pot deveni si juca rolul
faptelor de viayd, adicd a realitdtilor de gradul I si genera, la rAndul lor, realititile
de gradul II, III, IV. A spune sau a nu spune (afirma, promite, aprecia, relata,
~divulga™) ceva intrd in regim de realitate de gradul I, obiectivd cu conseciniele
respective. (Exemple: zvonurile lansate prin mass media; campaniile de presi cu
sau fard obiect real, dar motivate de interese adesea oculte; actiunile judiciare
etc.).

Concluzia ce rezultd din compararea faptelor de via{ii cu faptele de presi este
clard i importantd, anume: cdmpul informational-comunicational nu corespunde
(coincide) decdt partial cu cdmpul evenimmﬁaf primul este nu numai pﬂrgial dar i
partizan, dominat de intentii persuasiv-manipulatoare.

Prezentdm citeva exemple concrete dintr-un stoc inepuizabil. Mcn;mnam cé
modalititile publicistice de infdlisare a realitdtilor sunt fireste diferite de la un
organ de presa la altul, fiecare aplicdnd procedee tipic jurnalistice de tratare a
stirilor.
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Este indiscutabil pozitiva varietalea peisajului publicistic, ca asigurind
cititorului nu numai posibilitatea de a ulege dar §1 de a compura punclele de
vedere dilerile, prezentate tn diferite organe de presa, precumn i de a le conlfrunta
cu realitidlile percepule direct, in méasura in care au acces la ele.

Un caz semnilicativ, tipic chiar, il oferd modalititen in care presa centrald a prezentat in ziua
de 23 iunie 1994 vizita de stat a lui Vaclay Hovel, la invilal,iu pregedintelui Romdniei (22 —
23.1V.1994), incununati cu semnarea Tratatului de prietenie i colaborare dintre Rominia gi Cehia.

CRONICA ROMANA acorddi pe pagina intii, sub fotografia de la semnarea Tratatului, un
spatiu apreciabil evenimentului (relatare, cu citarea declaragiilor celor doi el de stut, prezentarea
raspunsuriler la conferinta de presd. Titlul grupajului: Dialogul la nivel inalt romdno-ceh s-a
fncheiat cu JUn document modern intre doud {ar democrate”,

ADEVARUL plaseazi pe pagina a zecea o succinti relatare de la conferinta de presi sub titlul
. Desi Havel intelege modul de functionare a democratiei in Romdinia grupul de la Vigegrad
raméine inchis” (desi aceasta nu a fost nici singura nici principala chestiune supusid atentiei
gazetarilor). Alte informatii (semnarea Tratatului, acordarea titlului de .Doctor Honoris Causa™,
vizita la Parlament si Guvern sunt absente).

CURIERUL NATIONAL se limiteazii la doud informatii: 1) ,Presedintele Havel. Doctor
Honoris Causa” (p. | cu folo) unde se spune: ,Alituri de semnarea Tratatului... presedintele Havel o
fost oaspetele Universititii”; 2) Havel in Parlamentul Roméiniei (p. 5 — 18 rilnduri).

TINERETUL LIBER: ,Havel Doctor Honoris Causa al Universitdtii Bucuresgti™ (p. 8 -~ 26
randuri).

DIMINEATA publici numai fotografii de la Universitate si Parlament (p. | - frontispiciu).

VOCEA ROMANIE] pe un sfert de pagind (p. 8) trei materiale: ;A fost semnat Tratatul...
,Havel in Parlamentul Roméniei™; , Intilnirea intre premierul Viciroiu si presedintele Havel™,

Ziarul AZI din 25.1V.1994 sub titlul ,Havel e cu noi” exprimi entuziasmul pentru c ,pentru
doud zile am avut §i noi romanii un Havel” (22 randuri p. 6).

ROMANIA LIBERA publicd pe prima pagind, aldwri de fotografia lui V. Havel in postura de
Doctor Honeris Causa, o relatare de la conferirea titlului respectiv: ,Doctor Honoris Causa —
Redobandirea Tnerederii Tn valori §i idealuri”; un editorial de Octavian Paler:  Lectia Havel™ (acesta e
apreciat ca una dintre . cele mai fascinante personalitili ale scenei politice mondiale™, aldturat lui
Goethe); un amplu interviu in p, 8-a flancat cu doud fotografii sub titlul ,In sensul ei primordial,
politica este o activitate morald”; iar in p. 6: , Havel — Intdlnire cu reprezentantii intelectualitatii” (nici
o referire la alte activititi gi intAlniri gi nici la semnarea Tratatului).

EVENIMENTUL ZILET din 20.VL1994 publicd pe ultima pagind, alawri de fotografie o
informagie sub titlul: Azi sosejte la Bucuresti UNA DIN CELE MAI IMPORTANTE PERSO-
NALITATI ALE LUMII CONTENPORANE, VACLAYV HAVEL, omitdndu-sc precizarea ci ¢ o
vizitd de stat, efectuatd ta invitatia sefului statului roméin,

Un alt exemplu:

VIZITA premierului chinez LI PENG in Romdnia (iulie 1994) e prezentati pe pagina intdi (cu
fotografie) in ziarele ADEVARUL (relatare a rispunsurilor la Conferinta de presd sub titlul ,in
Europa de Est Romania este cel mai mare partener economic al Chinei”), DIMINEATA (uomponenta
asiatici a ecuagiei politice roméinesti — articol — comentarin cu fotografia celor doi sefi de stal) i
VOCEA ROMANIE] (,noi pagi pe calea prietenici romano-chineze™), In pagina intdi la Cronict
actualitdtii romanegti, ziarul CRONICA ROMANA din 12.VII.1994 informeazi sub o fotografic cd
wleri, s-a semnat la Bucuregti Declaragia de principii privind relagiile prietenesti si de colaborare Intre
Roménia §i Republica Popularit Chinezi”. Ziarul ORA acordi in pagina a treia la rubrica Scure circuit
vece randuri pentru a informa ¢ a fost semnatii Deelaratia comund (fn pagina intdi rezervindu-se un
spatiu mare 31 o fotografie a lui Al Bano §i Romina Power care gi-au anulat wrneul in Romania),
Ziarul ROMANIA LIBERA in p. 9 (,Panoramic™) publicd raspunsul la intrebarea redactorului siu
dat de Li Peng la microconferinta de presa sub titlui . Relutiile cu fara dumneavoastra sunt importante
pentru not” (cu fotografin celor doi sefi de stat, fiecare uitindu-se In altd paite!). Ziurele JURNALUL
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NATIONAL st VREMEA nu relatcazdi evenimentul (ultimul publicd in pagina intii fetogralia
Mirabelei Dauer). )

EVENIMENTUL ZILET (edifin de prinz) consemneazil opiniile lui lon Cristoiu sub titlul O
vizitid care lasd indiferenti pe romini. TV u prezentat cu fast vizita lui Li Peng in Romiinia”, intre care
opiniy potrivit cireia cuvintarea lui Li Peng seamind uluitor prin limbajul ei de lemn cu cea a fui
lon Iliescu™.

In fapt, informatii wnude”, corecte si complete despre respectiva vizitd (documente semnate,
declaragi [Heute) publicul le-a obyinut numai de la posturile najionale de radio §1 de televiziune (care,
in mod straniu, sunt_acuzate de unii ziarigt tocmai pentru i i realizeazd cu profesionalism indato-
rirea principald de « informa publicul). (Astlel, Ton Cristoiv Tn ¢fortul de a minimaliza §i deprecia
chiar intilnirea chino-rominii scrie: ,Zbuciumul institugier din Dorobanti (TVR) a contrastat
evident (1) cu indiferenta cu care Intreaga presd, intreaga opinie publicd au tratat vizita liderului
chinez... China nu reprezinti NIMIC din punct de vedere politic pentru Romiinia”, iar | leleviziunea
lui lon Iliescu a ciutat si-i dea propor(ii exagarate” (dest n-a facut nimic altceva decit de a informa
de la sursit deralarea si continutul vizitel oficiale, de stat cu protocolul de rigoare). lar numdrul din 13
iulie 1994 al Evenimentului zilei publicdl pe prima pagind, in loc de informatii despre vizita ca atare §i
rezultatele oi, o fotografic reprezentind céiiva studenti (PNTCD-TUNTCD) cu pancarte avind
inscripiii injurioase gi acuzatoare la adresa lui Li Peng si lon lliescu sub titlul |, leri in fata ambasadei
Chinei zeci de tineri au scandat Li Peng — Iliescu — ucigasi de studenti!”. In edifia de prinz,
redactonil sef fine sa |, felicite” aceastd dctiune ruginoasi preunzénd ci | Tinerii (Arfinigti au spilat
ruginea populatiel bucurestiului™ (1), acuzatid cu o zi inainte de indiferentism.

Dovadi a capacititii de informare obiectivd a publicului si a seriozitiifii profesionale dé ziarul
CURIERUL NATIONAL din 14 iulie 1994, care, intr-o ampld gi obiectivd relatare a confinutului
Conferin{ei de presd acordate de Li Peng. prezintd raspunsurile premierului chinez la intrebirile
tituror Ziaristilor prezenti, oferind publiculul posibilitatea de a cunoaste nemijlocit opiniile si
aprecierile premierului chinez privind diverse aspecte ale situatici internationale actuale.

2.2. Eveniment — informatie — imagine

Chestiunea (conceptul) de informare — informatie (aceasta ,regind”, acest
monstru sacri” al mass mediei, acest rabu — al democratiei si al libertitii
cetdfenesti) trebuie clarificatd sub aspecte de fond. Cici un adevirat halou mistic
raspindeste conceptul de informatie de presd, prezentatd ca insisi ,,ratiunea de a
fi” a mass mediei, In timp ce principala funciie a ei constd in a crea §i difuza
IMAGINI despre realititile sociale i, prin ele, de a influenta toate comparti-
mentele vietii sociale.

In ,ambalajul” lingvistic numit informatie (fapt de limbaj) putem gisi si
gisim realmente:

1. informatii autentice (exacte, precise si cu un continut — biti — satisficitor,
util, utilizabil);

2. pseudoinformatii (se relateazid un fapt, de exemplu o intélnire la nivel
tnalt, dar nu se spune nimic despre continutul convorbirilor ¢i doar despre... durata
lor si eventual climatul in care s-au desfisurat ele);

3. Semiinformatii (stiri care fiind incomplete sau neclare), In aceeasi
mésurd nu reduc ci maresc incertitudinea);

4. Malinformatii (stiri gresite neverificate);

5. Dezinformatii (RE) (ansamblul sistematic de stiri congtient fulse, menite
sd creeze imagini nefavorabile, adversititi, conflicte). In sistemul mass media
de la nol, ca de pretutindeni toate aceste ,moduri de a fi” ale informatiilor
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coexista intr-o proportie relativ stabila pe de o parte, gi variabild. dupi
conjuncturi, pe de alld parte.

Analiza sociologici, psihosociologici, politologici relevii ca loale organele
mass media livreaza zilnic nu aldt informatii despre realitate (fapte, evenimente)
— aceasta avind o pondere relativ redusd, ci confectioneaza (fabricd) imagini
despre realititi (fapte’, evenimente, persoane, personalitdi):

~ realititile care ajung in mass media sunt selectate, triate dupi criteriile §i
interesele editorului (ceea ce e lesne de observat §i dovedit prin compararea
edifiilor, evenimentelor din aceeasi zi si despre aceleagi evenimente),

— tnsusi modul de redactare a informatiilor — primare sugereazd publicului o
anumitd interpretare a faptelor, evenimentelor, susciti o anumitd opinic §i
atitudine (favorabili, indiferentd sau nefavorabil#);

— neavind acces la centrele de decizii sociale majore (politice, economice,
militare, diplomatice, stiintifice etc. etc.) in organele mass mediei abundd
PSEUDO-informatiile, semi si mal-informatiile.

Lucririle tuturor conferintelor la nivel inalt sau organelor de decizie sc
desfisoard cu ugile inchise. Mass media are acces la partea vizibild, protocolard.
Procedeul de semiinformare e introdus in practica ,,democratica” internationali:
organizarea unei conferinte de presd, cu timp i numér de intrebéri §i raspunsuri
limitate, cu informatii publice de circumstanti. Esenta discutiilor si deciziilor
rdmine secretd, jurnalistilor riménindu-le si emitd (imagineze) ipoteze si sd facd
diverse speculatii, unele de-a dreptul fanteziste.

Rezultd o adeviratd malformare: aparent, cu adevirat importante ar fi doar
evenimentele pe care mass media le transforma in stiri, In mesaje, in imp ce alfe
evenimente, fapte sunt tratate ca si cum nu s-au produs, desi unele dintre ele —
cele ferite de mijloace de informare in masd — sunt extrem de importante si
influente, avdnd un impact mult mai puternic asupra calititii viefii oamenilor decat
evenimentele larg comentate public.

Mass media in cooperare cu politica — creeazd (fubricd) adesea ., eveni-
mente” prin pseudo-informare, malinformare, dezinformare, zvonuri, campanii de
presd — avind drept urmare promovarea unor stiri de spirit, climate, curente de
opinie publicd, psihoze, chiar conflicte dintre cele mai grave si tragice; imaginile
oferite de mass media se interpun intre oumeni §i realititile de gradul I, dar
intrucit, din punct de vedere psihologic, imaginile ,sunt mai reale decat
realitatea” (J. Ellul) cle au o putere mare de influenfare a comportamentelor
individuale si colective,

wArticolele de fond §i comentarii miturd din functiile lor membrii unor
guverne; imagini §i documente rdpesc prestigiul unor personalitdli ale vielii
publice. Pe de altd parte, anumite persoane, care vor si obtind favoarea masei —
sunt umflate tactic sau recomandate pentru anumite pozi;ii"lH. [ar Fr. Revel
apreciazd ¢d mass media ,.pune pe rol un dosar nu atit pentru importanta lui

"* Exich Feldmann, Theorie der Massimmedien, Munchen, 1972, p. 150),
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intrinsecd, ci pentru a distruge un om de stal de exemplu, negiijﬁndu;se un alt
dosar, mult mai important i plin de consecinje pentru intercsul gcncrai"u.

Misiunea informatiei, a informirii este de a reduce incertitudinile, de a
risipi confuziile; dar ceca ce oferd ficcarc organ al mass media $i mai ales toate
impreund dacid sunt coroborate, confruntate in privinta modului cum selecteazd §i
prezintd evenimentele duce obiectiv la mdrirea incertitudinii §i accentuarea
confuziilor. Adesea din factor de clarificare-luminare si stimulare (psiho)sociala
mass media devine instrument de distorsiune §i provocare de diversiuni.

Mesajele preparate si difuzate de mass media au devenit un drog " cvasi-
universal, un drog psihologic si psihosocial (,,psihodrog™). Puterea mass mediei
rezidi in ,,slabiciunea” psihologici si psihosociald a oamenilor, in puterea tiranica
a cuvintelor si imaginilor asupra indivizilor §i maselor umane.

Paul Johanson, in ziarul britanic The Spectator (din 16 ianuarie 1993, repro-
dus de revista Dilema nr. 13/1993) caracterizeazi astfel pacatele majore ale mass
media: 1. Distorsiune deliberatd sau nu a faptelor, selectie tendentioasa — redare
necorectd; 2. Cultul imaginii false de preferinti violente, al stereotipurilor si
cliseelor; 3. Intruziune in intimitate, violarea vietii personale; 4. Crima
impotriva reputatiei; 5. Exploatarea sexului; 6. Otrivirea psihicului copiilor;
7. Folosirea abuzivi a enormei puteri pe care o poseda presa. ,,Acest abuz capital,
abuzul de putere, le subliniaza pe toate celelalte”.

Aglomerarea de fapte diverse, cu informatii veridice sau false despre viaja
intimd a asa ziselor VIP-uri, invazia sexualititii ca si a criminalitdtii au o functie
de dezintelectualizare, deculturalizare a publicului §i chiar de ,tdbdcire”,
desensibilizare psihologici, demoralizare.

Toate acestea se realizeaza cu acceptul si chiar concursul larg al publicului
avid de orice informatie, victimd ugoard a malinformatiilor, a can-can-urilor,
zvonurilor, stirilor de senzatie sau pseudo-senzatie, a stirilor cu caracter morbid,
marginal sau ,,incredibile”.

Cel mai semnificativ exemplu — dar nu singurul in presa postrevolutionard —
il oferd Evenimentul zilei, conceput i realizat nu atit pentru a informa onest si
multilateral publicul, ci, asa cum a mirturisit redactorul-sef, pentru ,,a biciui
nervii cititorilor”, pentru ,a rdspunde unei minime rezistente a cititorilor” si
pentru a , demonstra” ci ,,pozitivul n-are ce cauta in presi, nefiind fapt de presa,
neinteresand (!) publicul”. (Interviuri in ADEVARUL din 29.XI1.1992 in
ORDINEA 1994 si la TV 1 23.VI. 1993). Drept care, iatd ce sunt veritabile , fapte
de presd” oferite zilnic de peste 2 ani si jumitate de Evenimentul zilei, iatd care
sunt ,,evenimentele” ce se cer consemnate §i comunicate publicului pentru ,a le
biciui nervii” si a incdlca o anumitd (malformatd) imagine despre realitatea sociald
roméneasca:

— Lipsi{i de prejudecdti Ludmila si Carol C. desfisoard actul sexual in
prezenta copiilor de 8 si 10 ani!

19

.”J- Fr.'Revel, Op. cit. p. 11,
© Jean-Louis Servan Schreiber, La Drogue des medias, n Le pourvoir d'informer, Paris,
Edition R. Lafont, 1975,
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— Pentru ¢i stipina casei I-a apucal Tn glumi (!) de testicole un instalator a
dat cu capul de chiuveta pe care tocmai o repara. Femeia l-a conlundat (!) cu
sotul sau!

— ,.Biblia nu condamna amorul liber, conform unor noi §i convingiloare
interpretdri, ¢i numai vinzarea trupulai”

— Desi n-are nevoie de bani Bonny Loyd pozeazi goald, pentru ci blitz-ul 1i
produce fiori de plicere. Fotoreporterii i se par cei mai virili birbai.

— Pentru ci nu avea la indeménd vitriol, o femeie i-a aruncat sotului sodd
caustici in ochi, in timp ce el dormea. Cénd era treaz nu pierdea nici 0 ocazie sd 0
bata (nr. 354 din 21.VIIL. 1993).

— Daniela Gyorfi vrea s joace intr-un film in care toti barbatii vor si faca
sex cu ea (795).

— O meserie de viitor in Roménia: strip-tease la domiciliul clientului (10.000
lei minutul) (797).

—~ O performantd iesitd din comun: americanca Annabele Chong a ficut
dragoste cu 251 de birbati in 10 ore — exact cit trebuic pentru a face un partid
politic in Roménia de azi (798).

— Linda Evanghelista a fost operati de chist ovarian (799).

Evident, fapte de viatd de genul performantelor tinerilor la olimpiadele de
matematici, fizicd ctc. sau lansarea la apd a unui mineralier de 170.000 tone dw...
nu sunt evenimente, nu meritd a fi transformate in fupte de presd, ncinteresand
publicul, tara!

Ca tot ceea ce face omul, gi acfiunea ,informationald” prin mass media, prin
efecte, penduleazd intre pozitivitate si negativitate, cu tendinta viditd de a cregte
frecventa batailor acestui ,,pendul” spre negativitate. Nu numai stiinta si tehnica au
ajuns sa aibd functii si efecte alienante, sd se Intoarcd Tmpotriva celor ce le-au
creat, ci i mass media — una din fiicele revolutiei stiintifico-tehnice — ajunge a fi
deturnatd de la rolul de instrument al amelioririi si elevdri conditiei umane, al
solutionarii $i nu al credrii de probleme (adesea artificiale), al cooperdrilor §i nu
conflictelor.
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